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RESUMO

Este trabalho tem como foco o estudo de praticas discursivas produzidas no processo
de implantacdo da Politica Nacional de Atencdo Integral a Saude do Homem, no Bra-
sil. O objetivo é analisar repertérios discursivos sobre masculinidades na publicidade
oficial do Ministério da Saude. As analises apresentadas dialogam com os estudos
sobre Psicologia Discursiva (PD) e sobre analise de praticas discursivas em psicologia
social. Foram analisados os materiais disponiveis nas paginas virtuais do Ministério
da Saude e em seu perfil na plataforma do Facebook®. A analise estd organizada
em trés eixos: 1) salde como bem-estar, 2) cuidado e familia nuclear, e 3) homens
e violéncia. Em linhas gerais, buscamos dar visibilidade a recorréncia de repertoérios
considerados hegemonicos sobre o masculino e o feminino, convivendo com outras
linhas de producdo de sentidos que explicitam contradi¢des relevantes.

Palavras-chave: Saude do homem; Politica de Saude; Masculinidade; Comunicagdo
em Saulde; Psicologia Social.

Masculinities in government advertising on men’s health in Brazil

ABSTRACT

This paper focuses studies on discursive practices produced in the implementation
process of the National Policy for Integral Attention to Men’s Health. The objective of
this study is to examine discursive repertoires on masculinities in the official publi-
city of the Ministry of Health. The analysis dialogues with the studies on Discursive
Psychology and with the analysis of discursive practices in social psychology. We
analyzed the materials available on the website of the Ministry of Health and its pro-
file on the Facebook® platform. The analysis is organized in three axes: 1) health as
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well-being, 2) care and nuclear family, and 3) men and violence. In general terms,
we give visibility to the recurrence of repertoires considered hegemonic about mas-
culinity and femininity, living with other lines of production of meanings that explain
relevant contradictions.

Keywords: Men’s Health; Health Policy; Masculinity; Health Communication; Social
Psychology.

Masculinidades en la publicidad gubernamental sobre la salud del hombre en Brasil
RESUMEN

Este articulo se centra en el estudio de practicas discursivas producidas en el proceso
de implantacion de la Politica Nacional de Atencién Integral a la Salud del Hombre, en
Brasil. El objetivo es analizar los repertorios discursivos sobre masculinidades en la
publicidad oficial del Ministerio de Salud brasilefo. Los analisis presentados dialogan
con los estudios sobre Psicologia Discursiva (PD) y sobre analisis de practicas discur-
sivas en psicologia social. Se analizaron los materiales disponibles en las paginas web
del Ministerio de Salud y en su perfil en la plataforma de Facebook®. El analisis esta
organizado en tres ejes: salud como bienestar, 2) cuidado y familia nuclear y 3) hom-
bres y violencia. En general, buscamos dar visibilidad a la recurrencia de repertorios
considerados hegemodnicos sobre lo masculino y lo femenino, conviviendo con otras
lineas de produccién de significado que explican contradicciones relevantes.

Palabras clave: Salud del Hombre; Politica de Salud; Masculinidad; Comunicacién
en Salud; Psicologia Social.

Introducao

Os estudos sobre as masculinidades se expandem a partir da década de 1980, impul-
sionados, principalmente, a partir da consolidagdo de dois movimentos sociais: 1)
o movimento feminista e sua critica radical as assimetrias construidas sob o viés
da diferenciacdo sexual e a dominagdo masculina como estruturante das relagdes
sociais, e 2) o movimento LGBTI!, em sua luta, por um lado, pela visibilidade das
identidades sexuais e de género ndao hegemonicas e, por outro, pela denuncia as
formas diversas de opressdo baseadas em um modelo machista de sociedade (Lima,
Medrado & Lyra, 2019; Connell & Messerschmidt, 2013; Medrado, Cordeiro & Brasi-
lino, 2011; Medrado & Lyra, 2008; Medrado, 1997).

De fato, até a década de 1990, ndo havia estudos sistematizados em torno das mas-
culinidades que apresentassem uma reflexao tedrica, metodoldgica, epistémica, poli-
tica e ética mais consistente (Medrado et al., 2011; Medrado & Lyra, 2008). Conside-
rando tal fragilidade, em 2005, Robert Connell, Jeff Hearn e Michael Kimmel publicam
0 Handbook of Studies on Men and Masculinities, por meio da organizacdo das obras
publicadas sobre o tema entre os anos de 1995 e 2002.

In

1 A época, nomeado “movimento homossexual” ou “movimento gay”.
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Este livro, segundo Medrado e Lyra (2008), organiza as produgdes existentes em
quatro grupos:

1. os estudos sobre a organizacao social das masculinidades em suas “inscricoes e
reproducdes” locais e globais;

2. os estudos sobre a compreensdao do modo como os homens entendem e expres-
sam “identidades de género”;

3. os estudos sobre as masculinidades como produtos de interagdes sociais dos
homens com outros homens e com mulheres, ou seja, as masculinidades como
expressodes da dimensdo relacional de género (que apontam expressoes, desafios e
desigualdades);

4. os estudos sobre a dimensao institucional das masculinidades, isto €, o modo como
as masculinidades sdo construidas em (e por) relagoes e dispositivos institucionais.

Mas, o que haveria de comum entre esses estudos? Sobre que concepgbdes de mas-
culinidade eles se organizam? Quais processos estao imbricados na sua constitui-
¢do? Segundo Welzer-Lang (2001), o processo tradicional de tornar-se um homem
envolve, principalmente, distanciar-se de qualquer atributo feminino e/ou gay. Para
ele, as relacdes sociais estabelecidas entre homens e mulheres e entre os proprios
homens giram em torno, quase sempre, de um duplo paradigma naturalista: o pri-
meiro refere-se a pseudonatureza superior dos homens, o que justificaria a relagdo
de dominacdo deles, suas praticas sexistas, bem como a delimitacao rigida e quase
impenetravel entre aquilo que socialmente designamos como masculino e feminino;
0 segundo, por sua vez, gira em torno da perspectiva (hetero-cis)sexuada e sua
compreensao de que as relagdes sexuais normais se ddo entre homens e mulheres
cisgénero.

Por outro lado, nascer homem ndo € suficiente para que qualquer pessoa do sexo
masculino detenha o mesmo poder e/ou os mesmos privilégios. Antes de tudo, é
preciso por a prova sua masculinidade e atesta-la frequentemente, impulsionando-o,
muitas vezes, para um ciclo de violéncia contra si e contra os outros (Welzer-Lang,
2001).

Medrado e Lyra (2008), balizados nessa discussao, ressaltam também a incipiéncia
do género como categoria analitica na salde e sugerem alguns pontos importantes
para que avancemos nessa interlocucao, principalmente nos estudos que ensejam a
relagdo entre homens e masculinidades, sob uma matriz feminista de género. Esses
autores sugerem como eixos de analise: 1) o sistema sexo/género; 2) a sua dimen-
sao relacional; 3) as relagbes e marcacdes de poder; e 4) o rompimento com a tra-
dicdo do modelo binarista de género nos espacos da politica, das instituicées e das
organizagoes sociais.

Nessa perspectiva, tomamos as masculinidades como um objeto socialmente cons-
truido e ndo como uma propriedade ou esséncia, biolégica, mitica ou eterna, que
existe de maneira per se. De acordo com Kimmel (1998, p. 106), “isto significa
que ndo podemos falar de masculinidade como se fosse uma esséncia constante e
universal, mas sim como um conjunto de significados e comportamentos fluidos e
em constante mudancga”. Este autor defende os seguintes pressupostos: 1) as mas-
culinidades variam de acordo com cada cultura, 2) transformam-se dentro de uma
mesma cultura no decorrer do tempo, 3) mudam em todas as culturas, a depender
do conjunto de fatores que contribuem para a sua produgdo (processos identitarios,
signos e valores compartilhados etc.) e 4) variam durante a propria narrativa de vida.
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A cientista social R. Connell (1997), por sua vez, ressalta o carater relacional que
adquirem as masculinidades e as feminilidades, indicando-nos que:

a masculinidade, se possivel defini-la brevemente, é ao mesmo tempo a posigdo nas rela-
cOes de género, as praticas pelas quais os homens e as mulheres se comprometem com
essa posicao de género, e os efeitos destas praticas na experiéncia corporal, na persona-
lidade e na cultura (p. 35, tradugdo nossa, grifo nosso).

Tendo por base essa definicdo, questionamos: como pode a politica de saude do
homem no Brasil, em seu processo de implantagdo recente, contribuir para a (re)
producdo de “posicdes de género” na construcao social das masculinidades? Para
responder a essa ampla pergunta, a principio, entendemos que pensar esta politica
implica fazer uma leitura sobre o contexto histérico e suas condigdes de surgimento,
com vistas ao reconhecimento mais amplo dos jogos de poder que atravessaram sua
formulacgao.

E nesta direcdo que tecemos as reflexdes contidas neste artigo, o qual deriva dos
resultados da pesquisa de dissertacdo de mestrado do primeiro autor deste texto
(Lima, 2018), produzido a partir de didlogos, analises e leituras conjuntas com os
demais autores, tendo como objeto a producdo de masculinidades pela publicidade
da Politica Nacional de Atencdo Integral a Saiude do Homem (PNAISH), no Brasil.
Nessa incursdo, partirmos da compreensao de que a construgao de uma politica de
salide inscreve-se no campo das praticas discursivas e, portanto, esta relacionada a
construgdo de sujeitos e demandas (como sera abordado posteriormente).

Ao mencionar isso, estamos nos referindo a compreensdo de que as proprias estraté-
gias politicas e governamentais forjam os objetos de sua intervencdo, condicdao que
ndo escapa a propria politica de saude do homem. Nela, nos interessam os processos
nos (e pelos) quais “posicdes de sujeitos” (Connell, 1997) e problemas sociais sdo
forjados, a partir, principalmente, dos jogos de interesses expressos por determina-
das classes e campos disciplinares.

Assim, é preciso que dialoguemos um pouco sobre a histéria da construcao da PNAISH
e, para isso, é necessario fazer uma leitura mais ampla sobre “género e saude”, que
se inaugura, em particular, no processo de implantacdao da Politica Nacional de Aten-
cdo Integral a Saude da Mulher (PNAISM).

De acordo com alguns(mas) autores(as) (Couto & Gomes, 2012; Medrado et al.,
2011; Carrara, Russo & Faro, 2009; Aquino, 2006), a introducdao do género nas
politicas publicas s6 veio a ocorrer, no Brasil, no inicio da década de 1980, com a
criacdo do Programa de Atencdo Integral a Saude da Mulher, o PAISM. Tal constru-
gao deveu-se, principalmente, ao forte debate que se estabeleceu entre mulheres
(feministas ou ndo) com as instancias do governo acerca das desigualdades entre os
sexos e, consequentemente, da assimetria do acesso aos bens e servigos em todos
os ambitos.

Couto e Gomes (2012) argumentam que o PAISM é um exemplo de como 0 movi-
mento de mulheres insere, na politica e na academia, a categoria “"género” no espacgo
de discussdao e construcdo das politicas publicas. Ressaltam, além disso, que tal
insercao ocorre no sentido de deslocar as questdes reprodutivas — principalmente a
centralidade da saude materno-infantil - do ambito da moralidade para o campo da
ética individual e do direito social.

Diferente da construgdao da PNAISM, a politica de salide do homem ndo surge a partir
de movimentos organizados de homens, inexistentes, como tal, em nosso pais. Ao
contrario, como destacam Carrara et al. (2009), a PNAISH surge em meio a jogos
de interesses oriundos de organizacdes médicas. Dentre estas, destaca-se a cen-
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tralidade da Sociedade Brasileira de Urologia (SBU) no processo de construgdao do
projeto atual desta politica. Com efeito, uma diversidade de campanhas e discussdes
vem sendo realizadas com o intuito de envolver os homens em questoes relativas a
salde, por vezes, com argumentos que privilegiam a relagédo dicotOmica entre salude
e doenca, com énfase em questdes uroldgicas e genitais, expressas, sobretudo, em
campanhas sobre cancer de pénis e de prostata, além da “disfungao sexual”.

Nesse sentido, é interessante perceber como a politica vai se alinhar muito mais a
uma perspectiva de tratamento e recuperagdo do que mesmo da prevengao e pro-
mogdo da saude, contrariando, inclusive, os principios e diretrizes da atengdo basica
(onde a politica se insere) e do Sistema Unico de Saude (SUS) (Lima, 2015; Medrado
et al., 2011; Carrara et al., 2009). A prépria nogao de integralidade, um dos princi-
pios desta politica, vé-se prejudicada ou até mesmo desconsiderada, na medida em
que, conforme a Lei n° 8.080 (1990), que regulamenta a implantagcao do SUS, no
Brasil, o principio da integralidade dever ser entendido [...] “como conjunto articu-
lado e continuo das acGes e servigos preventivos e curativos, individuais e coletivos,
exigidos para cada caso em todos os niveis de complexidade do sistema” (Lei n.
8.080, 1990, p. 4).

Tendo esse contexto de produgdo discursiva como panorama, nosso objetivo, neste
artigo, é analisar jogos de visibilidade e invisibilidade de “posicées de género” (Con-
nell, 1997) no processo de implantacédo da PNAISH, por meio da analise de reper-
torios discursivos sobre masculinidades nas praticas discursivas institucionais que
publicizam esta politica.

Método

Este trabalho dialoga com os estudos sobre Psicologia Discursiva (PD) e sobre analise
de praticas discursivas em psicologia social. O campo da PD é relativamente recente,
tendo seu surgimento datado no final dos anos 1980, na Inglaterra. A PD é consi-
derada hoje uma das areas mais importantes e proeminentes dentro da Psicologia
Social. Seu desenvolvimento tedrico-metodoldgico tem dado importantes contribui-
¢Oes para pensarmos o psicoldgico e suas construcées, ndo mais a partir de uma
perspectiva mentalista, de base cognitivista, como veremos mais adiante (Marti-
nez-Guzman, Stecher & Ifiiguez-Rueda, 2016; Campos, 2012; Potter, 1998; Wethe-
rell & Potter, 1992; Potter & Wetherell, 1987).

Nesta perspectiva teorica, grande centralidade é dada ao discurso e a retorica. O dis-
curso? é um dos aspectos abordados por Potter (1998) para a compreensdo dos fatos
e de suas descricbes. Com efeito, a nogdo de discurso € central para a PD, na medida
em que rompe e, possivelmente, subverte a ldgica que rege a compreensédo da proé-
pria nocao de linguagem. Desloca-se, entdo, a preocupacao do pesquisador para os
efeitos e os sentidos produzidos pelas pessoas na forma como estas apresentam a
descricdo de um determinado fenémeno.

Por sua vez, a compreensdo dos usos retoricos mobilizados no/pelo discurso é cen-
tral na PD. Michael Billig (1991, 1987, 1985) é, com certeza, o tedrico que mais

2 Antes de tudo, apontamos a distingdo existente entre discurso e praticas discursivas. A primeira, de
maneira classica, presume o processo de institucionalizagdo da lingua e suas regularidades. Remonta,
em outros termos, ao uso institucionalizado que fazemos da linguagem e seu sistema de sinais, 0
que contribui para a sua maior rigidez no tempo, o que nao significa dizer que ela seja atemporal e
imutavel. Por outro lado, a nogdo de praticas discursivas amplia esta concepgdo, na medida em que
nos remete as ressignificagdes e a producdo de sentidos no uso mesmo que se faz da linguagem para
se referir a um determinado objeto e/ou fenémeno (Spink & Medrado, 2004).
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contribuiu, na Psicologia Social, para a compreensao da importancia deste recurso,
constantemente utilizado pelas pessoas ao referirem-se a um determinado fato e/ou
fendmeno. Logo, ao acentuar a qualidade retdérica do discurso, grande énfase é dada
a importancia do conflito na sociedade.

Destacamos, ainda, as trés dimensodes do discurso discutidas pelos autores supra-
citados. A fungdo, na medida em que observamos, no caso deste estudo, a agao
pragmatica dos materiais de campanha, ou melhor, os efeitos do discurso mobilizado
por estes; a construcao, identificada a partir das escolhas retéricas e da propria
construcdao deste material; e, por sua vez, a variabilidade, uma vez que ao longo
de toda a anadlise ha a preocupagao em identificar o contexto de producdo das cam-
panhas, seu enderecamento e a escolha dos principais temas vislumbrados.

Do material discursivo aos procedimentos de organizacao e sistematizacao do
corpus de analise

Com o objetivo de identificar e analisar as producdes discursivas sobre masculinida-
des no ambito da Politica de Saude do Homem brasileira, analisou-se a publicidade
oficial da PNAISH, em especial, o material publicitario de suas campanhas, todo ele
veiculado pela pagina oficial da Coordenacdo Nacional de Saude dos Homens do
Ministério da Saude (CNSH/MS), bem como, por sua pagina/perfil da rede social
Facebook®.

O processo de selecdo do material empirico que compde o corpus de analise foi
realizado entre os meses de abril e dezembro de 2016. Como estratégia de busca,
identificamos na pagina oficial da Area Técnica de Saude do Homem (atualmente,
CNSH), através do seu endereco eletronico: www.portalsaude.saude.gov.br, todas as
producGes publicitarias sobre o tema de investigacdo da pesquisa.

Em uma segunda busca, foram selecionados também materiais encontrados apenas
na pagina/perfil oficial da salde do homem no Facebook®. Tal escolha pode ser jus-
tificada por duas razbes: a) a primeira delas refere-se a multiplicidade de campanhas
veiculadas pelas diversas paginas encontradas no processo de busca, e b) pela cen-
tralidade que as redes sociais tém assumido nos ultimos anos, sendo consideradas
um tipo de midia de veiculagdo rapida e de amplo e diversificado acesso.

Além disso, selecionamos os materiais de veiculagdo nacional e ligados diretamente
ao MS, por duas razdes: 1) a sua maior abrangéncia e 2) a possibilidade de tracarmos
um panorama mais geral acerca dessas producoes e suas especificidades no contexto
nacional. Ao todo, foram selecionadas 44 pecas publicitarias, distribuidas entre carta-
zes langados para as campanhas oficiais (nove) e cartazes virtuais (35).

Aproximacoes entre a analise de imagens e a Psicologia Discursiva

A expressiva quantidade de imagens presentes nesta producdao nos levou a leitu-
ras sobre analise de producGes discursivas neste formato. A principio, é importante
desmistificar algumas crengas que se tém acerca das imagens e/ou dos materiais
visuais (fotografias, videos, material de campanhas etc.). Loizos (2002), referindo-se
ao uso de fotografias como material de analise, aponta duas grandes falacias: 1) a
afirmacdo de que a cdmera ndo mente, ja que se supde que ela registra, tal como se
espera, a realidade por ela capturada; e 2) a suposta universalidade das fotos (e/ou
imagens), dada a sua disponibilidade a qualquer pessoa, o que a faria assumir um
carater transcultural, visto que qualquer um a interpretaria da mesma forma. O autor
discute, entdo, a necessidade de buscar-se entender o contexto de producdo das
imagens, ja que todas elas envolvem um processo de construcdo, ou minimamente,
de selecao.

Além disso, € preciso considerar que cada pessoa interpreta a imagem de acordo com
0 seu contexto e sua propria historia. Ndo podemos cair na falacia, ja superada, de

160



Edgley Duarte Lima, Benedito Medrado, Jorge Lyra, Tulio Romério Quirino

que ha uma relacdo direta entre as coisas e os seus significados. Ademais, mais do
gue os significados, interessa-nos saber os sentidos produzidos pelas pessoas a partir
do recurso imagético.

Para Penn (2002), “o ato de ler um texto ou uma imagem €, pois, interpretativo” (p.
324). Em outros termos, o sentido é produzido na interacdo das pessoas com o mate-
rial em questdo. Mais do que isso, o sentido produzido varia sempre, a depender do
conhecimento disponivel a pessoa, da sua historia e das suas experiéncias culturais
(Mendes, 2013). Tal afirmacgdo implica-nos a pensar o papel ativo que tem as pessoas
na recepgao e na interpretacao desses materiais.

Pensar o contexto de producdao e como ele se articula aos temas abordados pelas
imagens é uma tarefa imprescindivel. Deste modo, especial atencdao deve ser dis-
pensada as auséncias e presencgas no que diz respeito aos elementos que consti-
tuem, ou ndo, determinada imagem. Ademais, devemos ainda nos questionar sobre
0 que essas auséncias implicam (Loizos, 2002). Essa premissa pode ser ilustrada pela
seguinte situagdo: nos materiais de campanha da politica de saide do homem, quais
interlocutores (homens ou ndo) estao figurados nessas producdes? De que maneira
eles sao apresentados?

Ao falarmos de contexto ndo estamos preocupados em identificar o que o autor ou
sua instancia de producgdo quiseram dizer, os “reais motivos” e as intengdes pregres-
sas. Pelo contrario, o interesse volta-se mais para a analise das praticas, efeitos e
sentidos produzidos a partir desses materiais e o que eles podem nos favorecer para
uma melhor compreensao do objeto pesquisado.

Partimos, entdo, das contribuicdes dadas por Meliandro (2013), aglutinadas pela
Andlise de Discurso, cujo interesse de analise estd centrado em trés perspecti-
vas: 1) a imagem e as condicdes de producdo do discurso, que, em linhas gerais,
referem-se ao contexto de producdo dos produtos imagéticos; 2) a imagem e os
géneros envolvidos, uma vez que dentro de uma mesma imagem podemos apreciar
diversas modalidades (géneros) discursivas; e 3) a estruturagdo interna das ima-
gens, que corresponde a elementos importantes para pensarmos a analise, assim
distribuidos pelo autor: a) signos iconicos (a imagem em si); b) signos plasticos -
referem-se aos elementos que constituem a imagem (as cores, as formas, as linhas
etc.); e c) signos linguisticos — dizem respeito ao discurso verbal que acompanha
as imagens.

Costurando analises: homens, sentidos e fronteiras

O exercicio de analise apresentado a seguir estd disposto em trés eixos: 1) salude
como bem-estar, 2) cuidado e familia nuclear, e 3) homens e violéncia. Partimos do
pressuposto de que o material publicitario refere-se a um tipo de produgao discur-
siva, formado a partir de determinados repertérios interpretativos (discursivos) e de
natureza eminentemente retdrica, visto que tem a pretensdo de ser informativo e,
ao mesmo tempo, orientar/persuadir o publico-alvo da PNAISH a adogdo de praticas
de vida mais saudaveis.

Salude e bem-estar

O mote da primeira campanha da PNAISH foi a divulgacdo e apresentagdo da propria
politica, seus objetivos e diretrizes. Com efeito, percebemos uma série de materiais
que fazem referéncia ao proprio texto da PNAISH, embora aquilo que chama atencéo
seja a forma como essas informacdes sdo articuladas entre imagens e textos, o que,
em linhas gerais, produz nogoes de salde e masculinidades. As Figuras 1 e 2 ilustram
um dos produtos da primeira campanha.
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Figura 1. “Homem que se cuida ndo perde o melhor da vida” (Frente e verso).

Em uma breve descrigdo, no folder podemos ver um homem (localizado a direita
da imagem), branco, de aproximadamente 30 anos, classe média, empurrando
uma cortina, na qual estdo escritas nomeagoes de alguns agravos a saude (hiper-
tensdo, diabetes, tabagismo, alcoolismo e cirrose). Por tras desse homem, pode-
mos ver duas criangas: uma delas jogando bola e outra andando de bicicleta,
ambas brancas. Ha ainda algumas arvores e um balango, sobre o chdo de grama
verde. Antes de qualquer coisa, é preciso assinalar aqui os recortes de classe,
raga, cor, geracao e sexualidade que fazem emergir na imagem. Nao se trata,
neste caso, de um homem negro, gay e/ou de uma classe popular. O homem que
a politica apresenta em sua primeira campanha, cabe ressaltar, € branco, jovem
e, possivelmente, de classe média, delimitando em alguma medida o publico a
quem ela é enderecada.

Além disso, chama a atencdo a predominéancia da cor azul, utilizada tanto para com-
por as vestimentas do personagem principal, como também as letras que inscrevem
as mensagens e trazem informagdes sobre a salde do homem, sem falar no intenso
céu azul que cobre a maior parte da imagem. Podemos perceber a reprodugao de
uma perspectiva dicotomizada do género, na qual signos e cores que compdem o
imaginario social servem para distinguir o que é do universo feminino e o que é do
universo masculino. Além disso, é interessante notar as possiveis associagdes que
podem ser estabelecidas entre a cortina (representada pelos agravos) e o palco
(composto pelo cenario de criangas, brincadeiras e muito espago verde). Podemos
pensar, entdo, que o homem que se cuida e consegue prevenir-se dessas doengas
alcanca os beneficios de estar com os seus filhos, além de desfrutar de uma vida feliz
e saudavel. Tal premissa pode ser observada na maxima: “Homem que se cuida ndo
perde o melhor da vida".

Com vistas a tornar o “melhor da vida” algo possivel para homem, o fol-
der apresenta algumas prerrogativas, que vdao desde uma alimentagdo saudavel e
a pratica de exercicios fisicos, até a eliminagdo de comportamentos de risco (o uso
de cigarros e bebidas alcodlicas) e a ida a Unidade Basica de Saude (UBS). Ressal-
ta-se, de imediato, o0 uso de enunciados do tipo imperativo, exemplificados a partir
de expressdes como: “Adote”; “Nao fume”; “Pratique” e “Procure”. A partir do uso
excessivo de verbos de comando, percebemos que o texto busca orientar e definir de
maneira imperativa as praticas de cuidado em salde para o publico masculino.

Podemos pensar essas sentengas em termos dos efeitos que produzem. Ao situar
o0 homem como agente do processo salde-doencga, o material, de maneira contra-
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ditdria, acaba por responsabiliza-lo unicamente pelo seu estado de saude. Cabe a
ele, portanto, procurar os servicos adequados e adotar praticas que favorecam o
seu bem-estar. Ndo podemos esquecer que esse discurso é construido a partir de
determinados repertérios do que se entende como masculinidade. Observamos,
nesse tipo de construcao, a reproducdo da ideia do homem como ativo, capaz de
resolver seus problemas e cuidar de si mesmo, esteredtipos que estao ancorados
na concepcao de um homem forte, provedor e que ndo padece de problemas de
saude.

Na segunda parte do folder, o texto continua a apresentar informacgdes acerca da
saude do homem. Exibe dados que corroboram a ideia central de que o homem pre-
cisa se cuidar. Sentencas como: “Vocé sabia que de cada 3 (trés) mortes de pessoas,
2 (duas) sdo de homens?" e “E que os homens vivem 7 (sete) anos menos em média
do que as mulheres?”, ilustram para o leitor a importancia do cuidado de si e da pre-
vencdo de doengas, que podem ser agravadas em virtude do estilo de vida e/ou das
praticas cotidianas relacionadas a saude.

O texto segue elencando uma série de respostas para essas duas perguntas, desta-
cando causas que vado desde os problemas de salde (quase sempre relacionados a
questdes de ordem organica) até a adocao de praticas e comportamentos que colo-
cam o homem em maior exposicdo aos riscos (o ato de fumar, a ingestao de bebidas
alcodlicas, a violéncia etc.). Assim, com o intuito de atender essa populagao, o item
“O que sera oferecido para a populacdo masculina no SUS" apresenta um panorama
da rede de servigos disponivel para tal, com grande énfase na Estratégia de Saude
da Familia (ESF).

Quanto a isto, importa considerar que desde a sua publicacdo, a PNAISH apon-
tou, como uma das premissas a implementacdo, o alinhamento com a Politica
Nacional de Atencao Basica (PNAB) tendo o intuito de facilitar e ampliar o acesso
dos homens aos servigos de salide, tomando-os como distanciados dos cuidados
preventivos. Assim, compreendendo que muitos dos problemas e agravos de
salde que os acometem poderiam ser evitados ou reduzidos, se estabelece a
primazia da ESF como importante espaco para o desenvolvimento de acdes de
cuidado a salde para esta populacdo, justificando a sua inscricdo nos materiais
analisados.

Outro destaque diz respeito a opgdo pela cor azul, a qual ndo esta restrita ao material
apresentado acima, também aparecendo em muitos outros cartazes e materiais de
campanha. Além da cor, é recorrente a escolha pela imagem de homens e mulheres
jovens, fortes e, quase sempre, brancos e de classe média, o que acaba por reforcar
o modelo hegemodnico de masculinidade. Em sintese, destacam-se: 1) o enfoque na
faixa etaria mais exposta aos riscos e acometimentos, e 2) a centralidade em doen-
gas organicas. Podemos depreender dessas informacgdes, ao menos, duas grandes
reflexoes.

Uma primeira observacédo a ser feita é que, apesar da suposta variagdo de persona-
gens que compdem o material analisado, suas informagdes continuam sempre pau-
tadas sobre os mesmos assuntos e com informagdes que chegam a ser repetitivas,
mesmo considerando a especificidade de sua produgao. Por outro lado, ndo podemos
esquecer que uma das funcdes da repeticdo é persuadir, ou melhor, tornar uma
determinada informacgdo factivel.

Outro tema recorrente, nos materiais analisados, tem sido a tentativa de pluralizar os
“tipos de homem”. Elaborados a partir do mesmo argumento, “Ndo importa o tipo de
homem que vocé é. Seja do tipo que cuida da saude”, estes materiais centralizam, no
mesmo apelo, diferentes faces de diversas ragas, cores e etnias. Na Figura 2, pode-
mos visualizar melhor esse movimento.

Arquivos Brasileiros de Psicologia; Rio de Janeiro, 72 (2): 155-174 163



Masculinidades na publicidade governamental sobre saude do homem no Brasil
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Fonte: Facebook® 2009.
Figura 2. “Nao importa o tipo de homem que vocg é. Seja do tipo que cuida da saide”.

E importante ressaltar que, além destas, existem outras pecas publicitirias com a
mesma informacdo inserida, e estética semelhante, porém com outros rostos (por
exemplo, o ruivo, o idoso e o jovem nerd). No entanto, a escolha por essas imagens
(sdo seis no total) ocorreu em virtude, principalmente, da pluralidade de racas como
uma tentativa de inscricao de representatividades.

Dentre estes cartazes virtuais observamos as quatro grandes etnias que compdem o
cenario da populagdo nacional, a saber: o indio, 0 negro, o branco e o oriental. Ape-
sar dessa pluralidade, o que podemos notar é a repeticdo das mesmas informacées,
sem que haja alguma reflexdo sobre as especificidades de cada um desses grupos
populacionais. No que diz respeito as imagens, percebemos que as pessoas escolhi-
das para ilustrar cada grupo étnico-racial sdo homens “tipicos” e, inclusive, apresen-
tados de maneira bastante estereotipada, o que tende, muitas vezes, a homogenei-
zar a pluralidade.

O texto que se repete nos cartazes faz referéncia aos objetivos da PNAISH e ao que
ela visa garantir aos homens contemplados por ela. Ha, todavia, uma referéncia ao
cuidado de si e que se estende ao outro, como podemos ver no trecho: “[...] para
vocé cuidar de si e das pessoas que vocé quer bem”. Tradicionalmente, espera-se que
o homem seja aquele que ndo tenha preocupacbes com relagdo a sua saude e, muito
menos, com a saude das pessoas que o rodeiam. Em vista disso, o trecho destacado
insere o apelo a partir da afetividade, visto que a expressao “quer bem” tem a pre-
tensdo de convencé-lo a assumir tais cuidados.

Alinhadas a essa discussdo, as trés ultimas sentencas do texto trazem outros elemen-
tos importantes. A primeira delas, “Este é um direito seu”, é retoricamente organi-
zada de modo a convencer o leitor de que o cuidado ndo é apenas uma escolha, mas
um direito que deve ser conquistado pelo homem. A referéncia, portanto, ao campo
do direito pode ser pensada como uma importante interlocucao na composicdao do
repertério da imagem, cujo principal objetivo é legitimar as praticas e os discursos
que sao apresentadas na informacao transmitida pela campanha (Spink & Medrado,
2004). Por conseguinte, as duas ultimas frases: “Prevencdo é qualidade de vida" e
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“Homem, escolha sua saude” buscam posicionar a salde, contraditoriamente, como
uma escolha e ndo como uma condicao a ser alcangada pelo homem. Sendo assim,
da maneira como o texto se organiza, ndo existe qualquer tipo de reflexdo sobre as
praticas de cuidado em salde, mas unicamente a responsabilizacdo das pessoas pela
adogdo destas.

Observamos ainda, com certa frequéncia, o uso daquilo que Potter (1998) denomina
de “gestdo de interesses” na construcdo de fatos, que ocorre quando o autor do
texto busca se ausentar de qualquer posicionamento, tacitamente ou nao, com vis-
tas a dar mais credibilidade e convencimento a sua informacgdo. Por se tratarem de
materiais de campanha e ndao termos, em nenhum momento, a pretensao de iden-
tificar as intengGes daqueles que os organizam, é importante estarmos atentos aos
efeitos produzidos por eles. Assim, esta estratégia parece ficar mais clara quando,
frequentemente, vemos o homem sendo posicionado como agente e responsavel por
sua saulde, cabendo-lhe apenas escolher, de modo a fazer crer que este interesse é
apenas dele e ndo do Estado, por exemplo.

Apesar disso, podemos entender que, talvez, a utilizacdo das campanhas, como dis-
positivos estratégicos forjados no interior de uma politica publica, constitui uma ten-
tativa de conciliacdo entre a perspectiva da promocao da salde/prevencao da doencga
e a “auséncia” do homem nessa politica, sob a perspectiva da informacdo e da comu-
nicacdo na saude. Tal tentativa remete a mobilizacdo de repertoérios de género, con-
forme argumentado adiante.

Além disso, destaca-se em outros materiais analisados a prevaléncia do “repertério
empirista” (Potter, 1998), um recurso retdérico cujo principal objetivo é tornar mais
factual as informagdes apresentadas ao publico, a partir de dados cientificos. Assim,
guando os textos mobilizam expressdes como: “De acordo com a Pesquisa Nacional
de Saude 2013 [...]" e “De acordo com dados do Sistema de Informacédo de Mor-
talidade (SIM) [...]", buscam se eximir da possivel parcialidade de suas sentencas.
Ao fazerem uso de interlocutores (nesse caso, institucionais), os autores “vacinam?
suas informacdes de qualquer tipo de questionamento, principalmente quando con-
sideramos as escolhas retdricas utilizadas, como é o caso da linguagem matematica,
expressa em valores numéricos e percentuais observados durante a apresentagao
do texto, com o objetivo de excluir qualquer subjetividade por parte daquele que se
prop0s a informar.

Cuidado e familia

Atrelado as construcées sobre masculinidades e saude, o conceito de familia emergiu
como um dos principais assuntos do material analisado. Cabe ressaltar que tamanha
centralidade pode ser justificada pela escolha do tema da paternidade nas ultimas
duas campanhas veiculadas pela PNAISH, no ano de 2013. A primeira delas intitu-
la-se “Pai: uma nova vida precisa de vocé” e a segunda, “Amigo, gravidez, parto e
cuidado também sdo coisas de homem. Seja pai, esteja presente”.

Em ambas, percebemos o forte apelo feito aos homens para que assumam o lugar
de pai e, por que nao, o reconhecimento da paternidade como uma condicdo. Nas
Figuras 3 e 4, podemos visualizar de maneira clara o uso de sentengas que corro-

3 Potter (1998) utiliza essa expressao para se referir a escolha da estratégia retorico-discursiva, que tem
como objetivo “vacinar” o discurso de um determinado autor das suas intengbes e/ou conveniéncias.
Desse modo, ao trazer dados de uma determinada instancia (instituicdo de pesquisa, por exemplo) ou
a fala de um interlocutor que seja autoridade sobre o assunto (um médico, por exemplo), a pessoa
busca proteger sua informagao de qualquer tipo de questionamento.
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boram essa tentativa. Nelas, o conceito de familia pode ser vislumbrado a partir de
diferentes jogos discursivos, sobretudo quando os relacionamos com as imagens que
compoem os materiais. Quais as nocbes de familia que habitam essas producbes? De
que maneira elas se articulam a uma determinada concepcdo de paternidade e de
masculinidade?

O exercicioda paternidade ativa e consciente
traz beneficios para a mulher,
paraa crianca e para o pProprig:pai:
»

Fonte: Facebook® 2009.
Figura 3. “O exercicio da paternidade ativa e consciente

traz beneficios para a mulher, para a crianga e para o proprio pai”.

Homem

que se cuida
nao perde o
melhor da vida.

Conhegaa
Politica Nacional

de Atengao Integral
a Saude do Homem.

/minsaude

Fonte: Facebook® 2009.

Figura 4. “Homem que se cuida ndo perde o melhor da vida”.

As imagens acima sdo compostas por dois casais jovens (com no maximo 30 anos)
com criangas na primeira infancia. Na primeira delas, o casal estd em um ambiente
verde, o que da a ideia de estarem em um parque, com o pai segurando o seu filho
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nos bragos e a mae brincando de fazer bolhas de sabao. Todos(as) parecem estar
descontraidos(as), tendo em vista os sorrisos que podem ser observados nas suas
expressoes faciais. Em relacdo as vestimentas, notamos que tanto o pai como o
filho usam roupas que, em alguma medida, assemelham-se (a exemplo da camisa
xadrez). Podemos pensar sobre isso em termos de identificagdo, ja que ao aproximar
a imagem dos dois, procura-se aumentar a sintonia entre eles. Mais do que isso,
essa estratégia aponta para uma tentativa de fazer com que a relacdo pai-filho seja
enfatizada na imagem, principalmente ao considerarmos que ndo é a mae, mas o pai
quem esta com a crianga nos bragos.

A segunda imagem ndo da detalhes tdo precisos quanto a primeira, sobretudo em
relacdo aos tracos fisicos das suas personagens, visto sua composicdo enfatizar
tons sombreados e escuros (efeito de contraluz, também chamado na fotografia de
backlight). No entanto, alguns aspectos estéticos podem ser observados. Dentre
eles, destacamos a repeticdo do pai segurando a crianca e o ambiente do parque,
ja que a grama indica-nos alguma area de lazer, bem como novamente um casal
heterossexual e magro, com uma crianga presumivelmente do sexo masculino.
Notamos, além disso, mais uma vez a presenca de um casal jovem acompanhado
de uma crianga. Alguns elementos da disposicdo da imagem ja podem ser desta-
cados. Observamos que o pai, brincando com a crianca, suspende-a no ar € a mde
fica auxiliando, com os bragos estendidos, com o intuito de garantir a seguranga do
seu filho.

A principio, podemos remeter essa cena a algumas construgbes tradicionais de
género. A mulher, e mae, é apresentada como aquela que estd sempre vigiando os
movimentos do filho, o que nos remete a ideia de cuidado e protecdo. Por outro lado,
o pai é aquele que estimula a crianca e a conduz a aventura e a diversdo, merecendo,
portanto, sempre a supervisao de um outro (neste caso, da sua parceira).

Outros aspectos precisam ainda ser considerados na descricao dos cartazes. Nas
duas imagens, mas principalmente na primeira, podemos notar a presencga de casais
jovens, classe média alta e heterossexuais, o que acaba por compor o tipico modelo
de familia nuclear, formado por pai, mae e filho(a). Ressaltamos que, em nenhuma
das pecas publicitdrias que compdem estas campanhas, aparecem outras formas de
organizacgdo familiar, como, por exemplo, casais gays ou lésbicos. Além disso, ndo
podemos esquecer que as criangas, nessas imagens, sao posicionadas como princi-
pal simbolo de identificagdo e delimitagao daquilo que pode ser chamado de familia,
muito embora o tema da campanha seja a paternidade.

Em relagcdo aos textos, em especial na primeira imagem, observa-se a apresentagao
de algumas estratégias retéricas importantes. O uso dos adjetivos mobilizados para
significar a experiéncia da paternidade funciona como um recurso de convencimento
para a informacdo veiculada. Depreendemos dessas estratégias alguns efeitos. Ndo
por acaso, o uso dos adjetivos “ativa” e “consciente” apontam diretamente para a
compreensao do que entendemos por “masculino”.

Muitas dessas construcdes acerca do masculino e das masculinidades produzidas
pelos materiais de campanha da PNAISH ainda mobilizam repertérios associados a
certo modelo hegemonico (Connell & Messerschmidt, 2013). Apesar disso, ndao des-
prezamos o carater de negociacdo constante entre as representacdes hegemoénicas
de masculinidade, feminilidade, familia, paternidade etc., e aquelas que podem ser
visualizadas como contra-hegemonicas, o que pode sinalizar, em nossa leitura, para
um uso estratégico das imagens, com suas presencas e auséncias, nestes materiais,
sob determinadas matrizes representativas.

Conforme Butler (2017), a perfomatividade pode ser compreendida como uma matriz
de inteligibilidade produzida a partir de repeticdo de atos e praticas, mas também

Arquivos Brasileiros de Psicologia; Rio de Janeiro, 72 (2): 155-174 167



Masculinidades na publicidade governamental sobre saude do homem no Brasil

de producdes institucionais e simbdlicas. Neste sentido, como bem adverte Miguel
Vale de Almeida (2008), ndo se deve confundir performance com perfomatividade.
A performance necessita de um sujeito preexistente, pressupde a existéncia de um
sujeito. A performatividade, por sua vez, questiona a propria nogcdao de sujeito. Ela
nao pressupde um sujeito, ao contrario, ela se configura como a matriz a partir da
qual se produz esse sujeito. Nesse sentido, em uma possibilidade analitica, a prdpria
politica parece reiterar discursos hegemoénicos para, a partir deles, deslocar e pro-
mover mudancas, especialmente, aquelas voltadas mais diretamente para a relagao
entre homens e saude.

Na proxima categoria discutiremos, com mais profundidade, aspectos relacionados
ao tema “homens e violéncia” e quais as principais vinculagdes estabelecidas nessa
articulagao.

Homens e violéncia

Nas construcGes tradicionais de género, a associagdao entre homens e violéncia €,
quase sempre, naturalizada. Evidentemente, ndo podemos partir dessa premissa,
uma vez que, caso o fagamos, estaremos legitimando um argumento essencialista
gue demarca homens e mulheres como dotados de determinados tragos, caracteris-
ticas e predisposicdes. E preciso, em contrario, reconhecer as praticas discursivas e
as producdes culturais que sdo, cotidianamente, reiteradas e compartilhadas pelas
pessoas nos seus contextos de producgao.

Com o intuito de discutir o tema supracitado, a PNAISH tem voltado, ainda que de
maneira insuficiente, avaliamos, o seu olhar para campanhas que discutem essa
questdo, como é caso da Campanha Brasileira do Laco Branco - Homens pelo fim da
violéncia contra as mulheres. No material apresentado nas Figuras 5 e 6, avistamos
algumas nuances que marcam as questées que vém sendo discutidas até aqui e que
apresentam o tema da violéncia como foco.

Fonte: Facebook® 2009.

Figura 5. “Dia nacional de mobiliza¢do dos homens pelo fim da violéncia contra as mulheres”.
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domens &
VIOLENCIA

Em todo o mundo, os homens vivem em média 4,4 anos a menos
do que as mulheres. No Brasil, esta diferenc¢a é de mais de sete anos.

Entre a populagdo masculina de 20 a 59 anos, as causas externas
chamam a atencdo por representarem as principais razdes de
mertalidade e vém sendo incluidas no debate da saude publica,
ao longo dos ultimos anos, com mais veeméncia e propriedade.

A populagdo mais exposta a violéncia, em especial a urbana,
é a de homens negros.

Reconhecendo esta realidade, o Governo Federal langou

o Planc Juventude Viva, que reune agoes de prevengao

que visam a reduzir a vulnerabilidade dos jovens negros oEP9
as situagdes de vicléncia fisica e simbdlica. ‘f#

i L] Ministério da
blog.saude.govbr  SUS ? InISaEg:

Fonte: Facebook® 2009.

Figura 6. “Homens e violéncia”.

De acordo com o Mapa da Violéncia 2015 (Waiselfisz, 2016), a populacdo negra, do
sexo masculino, jovem e de classes menos favorecidas economicamente é a principal
vitima de mortes por uso de armas de fogo. Este dado € alarmante se comparado a
realidade de outros paises. Mais do que isso, ele nos indica algumas questdes impor-
tantes sobre a construgdo social e os marcadores de raca, classe, género e geragao,
que atravessam essa relacao. Diante disto, questionamos: “Por que homens jovens,
negros e pobres morrem com mais frequéncia?”. Esta indagacdo permite-nos refletir
sobre as (in)visibilidades que, geralmente, marcam esses nimeros e estatisticas.

Ao nos voltarmos para os materiais de campanha destacados, observamos que o
primeiro cartaz disposto acima faz referéncia, no seu texto, ao “Dia Nacional de
Mobilizacdo dos Homens pelo Fim da Violéncia Contra as Mulheres” (Campanha do
Laco Branco), datado no dia seis de dezembro e garantido pela Lei n° 11.489/2007.
A interlocugdo com a lei representa uma estratégia predominante nos materiais até
aqui analisados, a qual visa garantir mais credibilidade a informacao e constréi uma
argumentacao sustentada no discurso do Direito.

A primeira imagem é composta por um casal de jovens negros, um homem e uma
mulher, que aparentemente estao sentados numa gangorra. Ambos estdo sorrindo e
a jovem esta sendo segurada pelo homem. Ao fundo, notamos a presenca de arvores
e um céu azul, o que nos indica a ideia de um parque. A partir das personagens e da
organizacgao cénica da imagem, visualizamos que a estratégia mobilizada pela cam-
panha foi a de apresentar aquele que seria 0 modelo ideal de casal (aqui se reitera a
matriz heteronormativa), ja que eles parecem bem felizes e em sintonia.

Além disso, podemos pensar que a escolha pelo casal negro e jovem ndo é de modo
algum aleatoria. Essa é a Unica peca publicitaria da politica que apresenta um casal
negro de modo a visualizarmos seus rostos, o que nos indica algumas invisibilida-
des dessa populacdo no seu ambito. Isto nos remete ao seguinte questionamento:
“Por que essa apresentacdo, agora explicita, de um casal negro ocorre quando o
tema da violéncia é central na discussdo?”. Tal processo, configurado a partir do
processo de producgao dos sentidos produzidos pelos dividendos do patriarcado, rei-
tera a naturalizacdo da violéncia em homens (Medrado et al., 2011; Sarti, Barbosa
& Suarez, 2006).
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Enquanto isso, o segundo cartaz apresenta a imagem do rosto de um homem jovem,
também negro, de perfil e olhando para frente. Ele parece estar pensando sobre
alguma coisa, visto o seu semblante sério e compenetrado. Ao seu redor estdo alguns
prédios, indicando a area urbana de uma grande cidade. A postura séria do perso-
nagem da imagem articula-se, talvez, com a apresentacao dos dados apresentados
no seu texto. O proprio titulo: “Homens & Violéncia” aponta para a densidade do
assunto. Uma série de niumeros e constatacdes sdo apresentadas ao longo do texto
acerca da atual situacdo que envolve essa tematica.

Logo de inicio, o texto apresenta um dado sobre o indice de mortalidade na populagdo
masculina, contrapondo com o fato de as mulheres terem uma sobrevida maior. As
informagdes que se seguem referem-se as principais causas que envolvem a morte
da populagao masculina, numa idade que varia entre 20 e 59 anos? e sua relacao
com causas externas (a exemplo dos acidentes de transito e homicidios), bem como
a delimitacdo da populagdo mais exposta a mortes por fatores externos — neste caso,
0s homens negros.

Partindo disto, o texto finaliza apresentando a proposta do Governo Federal, forma-
lizada no Plano Juventude Viva, cujo foco € “reduzir a vulnerabilidade dos jovens
negros as situagoes de violéncia fisica e simbdlica”. Para além dos objetivos do Plano,
ressaltamos a importancia da inclusdo da violéncia simbdlica como pauta, ja que
muitos(as) negros(as) cotidianamente sdo alvos, no nosso pais, de discriminagdo
racial. Ndo apenas isso, ressaltamos também a necessidade de ampliagdo do proprio
conceito de violéncia, uma vez que esta ndo se expressa apenas fisicamente. Seria
importante falarmos em violéncias, reconhecida a pluralidade semantica que consti-
tui essa palavra.

Quanto a sua organizagao retérica, o texto novamente mobiliza dados de pesquisa,
demonstrando aquilo que Potter (1998) denomina de orientacdo epistemoldgica do
discurso. Em linhas gerais, essa expressdo serve para designar a dupla orientacao
das produgoes discursivas. A primeira delas refere-se a acdo de construir determi-
nados objetos, nomeados de diversas formas; enquanto a segunda envolve a apre-
sentagao daquilo que se diz sobre o objeto. Neste caso, a medida que sdo apresen-
tados dados sobre o indice de mortalidade, por causas externas, envolvendo homens
negros, cria-se um problema (objeto), violéncia e homens negros, reiterando-os e,
portanto, justificando a criagdo de uma série de intervengdes politico-culturais para
lidar com ele.

Essa situacao fica ainda mais clara quando, na segunda sentenga apresentada, o
texto insere a discussdo no ambito da saude publica. Transforma-se, entdo, o pro-
blema da violéncia na populacdo masculina negra numa questdo de saude. Isto ndo
quer dizer, de modo algum, que essa relagdo nao exista ou que esses dados nao
digam nada, mas indica-nos como as estratégias retdricas sdo forjadas para dar sus-
tentacdo e credibilidade na criacdo de determinadas demandas. Os dados, por outro
lado, servem como importantes fontes de formulagdo de politicas publicas, muito
embora saibamos que eles possam ser interpretados de diversas maneiras e a partir
de diversos interesses, o que ndao nos cabe aqui problematizar.

Como vimos, a populagdo negra é a que mais morre por fatores relacionados a vio-
Iéncia, o que ndo quer dizer que 0s negros sejam mais ou menos violentos do que
outros. Todavia, a escolha por essas personagens nos leva a pensar na naturalizacdo
forjada da violéncia por parte dos homens em geral, mas, principalmente, daqueles
que sdo negros. A politica acaba, entdo, contraditoriamente, reafirmando determina-
dos esteredtipos e preconceitos, ao invés de questiona-los e/ou extingui-los.

4 Ressaltamos que a politica de saude do homem, no Brasil, tem como populagdo-alvo os homens
situados nesta mesma faixa de idade, excluindo os adolescentes e os idosos (Brasil, 2008).
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Por fim, em outros cartazes analisados chamou-nos a atencao o fato de os homens,
em geral, serem, quase que exclusivamente, posicionados como os agressores e/
ou autores de violéncia e, poucas vezes, como vitimas. Embora, mais uma vez,
por meio de seus materiais de comunicacao, a PNAISH reafirme uma representacao
hegemonica da masculinidade e sua relagdo quase que exclusivamente naturalizada
com a violéncia, destacamos que o seu discurso é também hegemonico, como tantos
outros, produzindo sujeitos e modos de subjetivacdo, e, por este mesmo motivo é
passivel a mudangas que possam apontar em direcao contraria a posicdes rigidas.

Concluindo com (in)visibilidades e afetacdes

A guisa de (in)conclusdes, apresentamos algumas reflexdes a partir do seguinte
guestionamento: “Que homens figuram no material escolhido para esta analise?”.
Esta escolha ndo ocorreu de maneira aleatdria, tendo em vista o nosso interesse em
problematizar as produgdes de masculinidades nos materiais oficias de campanha da
PNAISH. Assim, no decorrer deste artigo, percorremos eixos que discutiram temas
associados a saude dos homens, a familia/cuidado/paternidade e a violéncia, obser-
vamos gue algumas posicOes de sujeito sao apresentadas e visibilizadas, enquanto
outras apareciam de maneira ainda timida e pouco contextualizadas no ambito das
guestdes que atravessavam os temas de cada campanha.

Ao longo das discussdes, percebemos que diversos marcadores, como racga, classe
social, geracao, género e sexualidade interseccionam-se de modo a tornar cada uma
das categorias ainda mais complexas e multifacetadas, apontando contradicdes que
marcam essas produgoes, bem como as fissuras que delas sao derivadas.

Assim, no primeiro eixo de analise foi possivel observar a recorréncia do argumento
biologizante para definir a relagdo saude-doenca, com poucos questionamentos
acerca dos aspectos psicossociais que a atravessam. Nos outros dois eixos, apesar
de alguns avancos importantes em relacdo aos temas da paternidade e da violéncia,
vimos frequentemente o uso de repertérios hegemonicos para qualificar tais objetos,
a exemplo da reafirmacdo do modelo heteronormativo de familia e a naturalizacao da
violéncia entre os homens negros.

Por ultimo, ressaltamos a importéncia de mais pesquisas que busquem analisar as
construgoes midiaticas no ambito da salde, uma vez que esses materiais tém grande
relevéncia empirica para a compreensao de determinados fend6menos. Além disso,
outros trabalhos podem ser importantes na medida em que possam contribuir para a
dissolugao de algumas lacunas ainda presentes nesta investigacao.
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