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Memoria discursiva: sentidos e significacdes nosstiursos religiosos
daTV

Discursive memory: senses and meanings at theaetigpeech on TV
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Resumo

Neste trabalho, fazemos uma reflexdo sobrecampusde seis programas/sermdes transmitidos por
diferentes emissoras, procurando analisar como souio religioso veiculado nos meios de

comunicacao de massa, em especial na televisatimege ao produzir sentidos e significacdes no
processo desencadeado pela memoria discursivardsente artigo, utilizamos como aparato teérico
os postulados da Andlise do Discurso de linha &sac visando estabelecer uma analise
interdisciplinar ao usarmos o discurso como basa papercep¢do dos processos cognitivos, em
especial no que se refere a memoria, a sua retagiaa linglistica e a materialidade da linguagem
religiosa. © Ciéncias & Cognicdo 2004; Vol. 01: 13-21

Palavras-chave midia; religido memoria discursiva; analise do discurso.

Abstract

In this work we analyze a corpus of six programs/sesnwhich are broadcasted by different TV
stations, trying to analyze how the religions speashd in the media, specially on the television,
becames import once it produces senses and meainintge process trigged by the discursive
memory. In the present article, we used like thézabpomp, the postulate of the French Discourse
Analysis (AD) in order to establish the interactianalysis, when using the speech as a base for the
perception of the cognitive processes, especiallyhat is related to the memory, its connection with
the linguistic and the religions speech. © CiéndaSogni¢do 2004; Vol. 01: 13-21.

Key Words: media; religion; discursive memory; discourse bisés

1. Introducédo e Metodologia linguagem toda a estruturacdo tedrica €
totalmente interdisciplinar, abrangendo a

Quando trabalhamos com os materialidade da linguagem, os conceitos da
postulados metodolégicos da Analise do psicanalise e as diversas ciéncias
Discurso (AD) Francesa ndo podemos sociais.Portanto, neste trabalho procuramos
ignorar que nesta Escola dos estudos da estabelecer uma analise interdisciplinar
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usando o discurso como base para a
percepcdo da relagcdo existente entre o0s
processos cognitivos, em especial no que se
refere & memoria discursiva e a sua relagcéo
com a linglistica.

Dessa forma, entendemos que fazer
analise do discurso em ueorpusespecifico,
ndo se resumird na aplicacdo da linglistica
sobre as ciéncias cognitivas, nem muito
menos na mera aplicacdo das ciéncias
cognitivas a linguistica. Esse entrelacamento
entre cognicdo e linguagem possibilitara que,
na nossa analise, o discurso e 0 sujeito
analisados sejam desnudados a partir do
conceito de memoria discursiva.

Para desenvolver a analise, utilizamos
um corpus constituido por seis programas
religiosos veiculados nos meses de dezembro
de 2003 e janeiro de 2004 em seis emissoras
diferentes. Durante esse periodo, o0s
programas foram gravados, assistidos e
analisados. Abaixo a relacdo dos programas
gue constituem oorpus:

Programa/ Igreja

Emissora de TV

Show da Fé/ Igreja Internacional da Graga
Rede Bandeirantes de Deus

Despertar da Fé/ Igreja Universal do Reino de
Rede Record Deus

Celebragdo da Familia/ Igreja Apostdlica Renascer em
Rede Gospel Cristo

Santo Culto em seu Lar/ Igreja Universal do Reino de
Rede Mulher Deus

Esta Escrito/ Igreja Adventista do Sétimo
Rede TV! Dia

Santa Missa/ Igreja  Catdlica Apostdlica

Rede Globo Romana

Tabela 1- Corpus

Apesar de pertencerem a diferentes
igrejas e serem veiculados em emissoras
distintas, o0s programas selecionados
apresentam alguns aspectos semelhantes entre
si, ndo apenas na linguagem, mas também na
propria formatacdo da producao.

1.1.Analise do Discurso

E valido ressaltar que na Andlise do
Discurso o texto é tocado e abordado num
contexto bastante amplo, incluindo todos os
interlocutores e suas respectivas bagagens: a
histéria pessoal, a situacdo da producao
textual e a propria ideologia dos sujeitos.
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Assim, o texto dentro da AD néo é de forma
alguma tido por transparente. Ele é entendido
e aceito como opac@yincipalmente a partir
da compreenséada multiplicidade de sentidos
gue cada texto pode gerar.

Nesta hora, é importante lembrar a
proposta de Pécheux (1999) de que nos
discursos nao vamos achar transparéncia, mas
opacidade e um certo mutismo. Portanto, o
caminho é o de marginalizar as significacdes
e procurar sentidos em construcdo na
opacidade do discurso. Assim fazendo, nao
estariamos promovendo a re-significancia da
significagdo, ja que issondo diz respeito
simplesmente a uma rejeicdo ao abandono do
“semantico”, contudo € concebida e pensada
no contexto tedrico-metodolégico da AD —
“traduzindo” a lingua em seus termos, a
ideologig odiscursq e ainda anconsciente

Em outras palavras, é possivel afirmar
gue as “significacbes”, assim marginalizadas
(como também ocorre a marginalizagdo da
nocdo de “sentido literal”), constituem, por
sua formatacdo em termos temporais e
situacionais, parte componente da memoria
discursiva; estas significagbes n&o sao
eternas, nem sem movimentos. Elas se
fragmentam, se desconstroem, se rompem e
mudam por “fermentacdo”. Mas sao
imprescindiveis como fundagdo; como
memoria, sdo verdadeiramente as condi¢cdes
de legibilidade.

Dessa forma, dentro dos postulados da
AD Francesa, cada sujeito, na producéo de
um discurso, promove uma relacdo deste
discurso em formulagdo com o interdiscurso
ou memoria discursiva, ou seja, com todos os
dizeres que ja foram, de fato, ditos. Pécheux
(1999:52) afirma que:

“A memoria discursiva seria aquilo
que, face a um texto que surge como
acontecimento a ser lido, vem
restabelecer os ‘implicitos’ (quer dizer,
mais tecnicamente, os pré-construidos,
elementos citados e relatados,
discursos-transversos, etc.) de que sua
leitura necessita: a condi¢éo do legivel
em relacao ao proprio legivel.”

Isso ocorre naturalmente, mesmo que
o falante ndo tenha sequer consciéncia dessa
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operacdo discursiva. Sendo assim, em seu
discurso o sujeito fala uma voz sem nome,
consideravelmente atravessada e levada ao
sabor da ideologia e do inconsciente. Por este
motivo, a AD postula que esse “saber”, que
ndo € ensinado (nem pode ser), produz
significativos e importantes efeitos nos
discursos produzidos.

Assim sendo, essa leitura discursiva
acaba por considerar o que € dito em um
discurso e o que é dito em outro, o que € dito
de uma maneira e o que € dito de outra
maneira, procurando entender e escutar o nao-
dito, exatamente na materialidade do que foi
dito, considerando esta auséncia como algo
significativo.

1.2.Memoéria Discursiva

A compreensdo desse processo se da
guando lancamos mao do conceito de
memoria discursiva. Tal conceito diz respeito
a recorréncia de enunciados, separando e
elegendo aquilo que, de fato, dentro de uma
contingéncia historica especifica, pode surgir
sendo atualizado no discurso ou rejeitado em
um novo contexto discursivo essa
ocorréncia é capaz de produzir peculiares
efeitos. A esse respeito Melo (1999:100)
comenta: “A no¢do de memoria discursiva
exerce, portanto, uma funcdo ambigua no
discurso, na medida em que recupera o0
passado e, a0 mesmo tempo, o elimina com os
apagamentos que opéra

E justamente na memoria discursiva
gue nasce a possibilidade de toda formacao
discursiva produzir e operar formulacbes
anteriores, que ja foram feitas, que ja foram
enunciadas. Em outras palavras, a memoéria
discursiva permitira na infinita rede de
formulacdes (existente no intradiscurso de
uma formacédo discursiva) o aparecimento, a
rejeicdo ou a transformacdo de enunciados
que pertencem a formacgdes discursivas
posicionadas historicamente. Dessa forma, 0s
sentidos sdo condicionados pelo modo com
gue os discursos se inscrevem na lingua e na
histéria, conseguindo assim, significar. Ou
seja, o discurso significa por sua inscricdo e
pertencimento a wuma dada formagao
discursiva historicamente constituida e néo
pela vontade do enunciador. Prova disso, é o
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fato de que ao nascermos, o discurso ja esta
em processo, sendo nds que entramos e nos
ajustamos nesse processo. Portanto, podemos
entender que a prépria “incompletude” é

condicdo e caracteristica da linguagem. Os
sujeitos, os sentidos e o0s discursos nunca
estdo prontos, nem muito menos, acabados.

Nesse mecanismo de funcionamento,
o discurso repousa em formacdes imaginarias.
Estas formagbes de imagens permitem a
passagem de situacbes empiricas para as
posicdes ocupadas pelos sujeitos no discurso.
O que significa no discurso sdo exatamente
essas posicoes. E elas, necessariamente,
significam em relacdo ao contexto socio-
histérico e a memoria, ao ja dito (ao saber
discursivo). Assim, o sujeito falante compde a
imagem de seu interlocutor para dizer-lhe o
gue diz, podendo até mesmo antecipar o0 que
ele pensara diante do que € dito. Dessa forma,
ele organiza o seu discurso, antecipando
contra-argumentacgdes a seu favor. Neste jogo
de dizeres se manifesta o discurso,
enquadrando-se em um outro caracteristico
jogo: o de forcas. Forcas estas, presentes em
toda e qualquer sociedade hierarquizada que
promove continuas antecipacdes de imagens.

Como pontuamos anteriormente, de
forma genérica entendemos que memoaria
discursiva se define, aproximadamente como
uma espécie de “interdiscurso”, ou seja, trata-
se de um saber discursivo que possibilita que
as nossas palavras facam sentido. Isto ocorre
porque algo fala antes, em outro lugar, de
forma independente do discurso que ¢é
proferido na atualidade. O saber a que nos
referimos acima, corresponde a palavras ja
ditas e esquecidas, mas que continuam
presentes e nos afetam em sua qualidade de
“esquecimento”.

O mecanismo que regula a
argumentacao presente nos discursos, quando
procedemos a analise a partir dos postulados
de memodria discursiva, nos remete a
compreensao que gentidos sdo escolhidos e
presumidos por antecipacéo de interpretacao,
sdo produzidos por relacbes parafrasticas e
disponibilizados para discursos futuros.
Portanto, encontramos um sujeito capaz de
deslocar-se, tornar-se observador, a0 mesmo
tempo em que diz (de uma forma ou de outra)
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conforme intenciona na producédo de efeitos
no interlocutor.

J4& que um discurso é sustentado por
outros e aponta para o futuro, os sentidos sao
produzidos a partir de posicdes. Neste
contexto, a memdria discursiva é presumida a
partir de um momento socio-historico,
fazendo que o sujeito “migre” de uma

situacdo empirica para uma posicao
discursiva.
Na relacdo discursiva € que as

imagens constituem as diferentes posicoes e
assim fazem de fato, algum sentido. Vale
ressaltar que este sentido ndo estd nas
palavras, mas antes delas e depois delas,
simplesmente porque palavras remetem a
palavras. Além do que, os sentidos ndo estéo
irrevogavelmente dependentes das intencdes,

Este artigo trabalha, como pontuamos
anteriormente, refletindo sobre discursos
especificos: os discursos religiosos veiculados
na midia, através de sermdes. Queremos
enfatizar que o sermao € o tipico discurso que
trabalha inevitavelmente com o conceito de
memoria discursiva. Assim, quando o
utilizamos para a analise do nossorpus
temos o entendimento que ele diz respeito a
recorréncia de enunciados dentro do discurso.
Dessa forma, a memoria discursiva pauta-se
na possibilidade dos dizeres que se renovam e
se atualizam no momento de sua enunciacao.

Assim, presentes em cada discurso, ha
alguns elementos que ndo podem surgir na
superficie discursiva, tdo somente porque se
eles aparecerem representardo um perigo real
e um consideravel desequilibrio para o

mas permeados e atravessados pelas suasdiscurso em questao.

proprias relagbes com uma formacao

discursiva peculiar e com uma memoria.

Portanto, nacexiste sentido em si, ele nasce

de colocacbes de carater ideoldgico fazendo
com que as palavras mudem de sentido de
acordo com as posicdes em que sao
enunciadas, apreendidas a partir do exterior
do discurso.

Nesta compreenséo, trabalhamos aqui
com o conceito de memoria discursiva. Por
memoéria discursiva se entende, segundo
Ferreira (2001:20):

“A memoria discursiva faz parte de um
processo histérico resultante de uma
disputa de interpretacbes para o0s
acontecimentos presentes ou ja
ocorridos (Mariani, 1996). Coutine e
Haroche (1994) afirmam que a
linguagem e 0s processos discursivos
sdo responsaveis por fazer emergir o
gque em uma memoria coletiva, é
caracteristico de um determinado
processo historico. Orlandi (1993) diz
gque O sujeito toma como suas as
palavras de uma voz andnima que se
produz nointerdiscurso, apropriando-
se da memdria que se manifestara de
diferentes formas em discursos
distintos.”

2. Discussao Teodrica
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Nos sermdes que analisamos, vemos
que os seus locutores ndo abrem espaco para a
guestao do sofrimento humano como parte do
processo que o discurso religioso sempre se
preocupou em trabalhar. Na atualidade, tal
sofrimento continua incomodando e fazendo o
homem retornar constantemente a busca
religiosa. Entretanto, hoje esta busca ndo se
da mais nos moldes do passado, como
apresenta Geertz (1978), segundo ele, a
religido mostrava ao homem como sofrer:
“(...), como fazer da dor fisica, da perda
pessoal, da derrota frente ao mundo ou da
impotente contemplacéo da agonia alheia algo
toleravel, suportdvel — sofrivel, se assim
podemos dizer.” (Geertz, 1978:119).

Ou seja, a religido se preocupava
prioritariamente em prover, através das suas
argumentacdes, a resignacdo ante ao
sofrimento, como a “ponte” para o desfrutar
de uma vida sem estes mesmos sofrimentos
em um futuro vindouro (na vida eterna).

Imbricada com esta idéia pode caminhar
uma outra: a de que a religido € gistema
cultural (Geertz, 1978) e, assim sendo, ela
nado se esgota em si mesma, ja que sofre
mudangas, inovacdes e continua a estar
presente tanto nethosquanto na visdo de
mundo (Geertz, 1978) das sociedades, mesmo
sem ocupar um lugar central nas sociedades
modernas. “A religido sobrevive: suas
funcbes € que se redefinem no curso da
histéria” (Machado, 1996:17).
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Todavia, nos discursos analisados
verificamos uma ruptura explicita com a
forma de encarar a religido como um meio de
resignacao ante o sofrimento.

O discurso religioso veiculado na midia,
e em especial nos programas que
selecionamos, demonstra a capacidade de
incorporar novos valores e ressignificar os
valores  preexistentes.  Tais  sermdes
apresentam na sua argumentacdo uma eficaz
estratégia ideoldgica. Em clima de intimidade,
solidariedade e conquista de Vvitérias
simplesmente apagam a resignacdo ou a
necessidade de se suportar o sofrimento,
constituindo assim, uma pratica totalitaria, na
medida em que opera na substituicdo de um
determinado modo de pensar e leva o0s
individuos a perda da memaria do significado
gue anteriormente o discurso religioso
possuia. Como exemplo, temos o trecho
abaixo:

“A miséria, a pobreza, as cadeias
financeiras, a habilitacdo do devorador,
do destruidor, esse principado ’'ta
guebrado. Nao tem mais autoridade
nenhuma na igreja de Jesus Cristo, nos
servos do Deus vivo.” (Igreja Universal
do Reino de Deus)

Ao falarem da pobreza e das
dificuldades da vida, os pregadores midiaticos
trabalham discursivamente para negativar tais
circunstancias. A estratégia que esse discurso
utiliza é a de propor solucdes espirituais ou
sobrenaturais para as dificuldades dos que
vivem atualmente numa sociedade desigual,
mergulhada em  profundos problemas

além e  funcionam discursivamente

impregnados do que o0s estudiosos das
ciéncias da religido chamam de “Teologia da
Prosperidade” ou “Confissdo Positiva”.

Segundo Romeiro (1996:35), esta corrente
teoldgica ensina que: “(...) todo crente deve
viver endinheirado, morar em manséo,

desfilar em carrdes, ficar livre de qualquer
tipo de enfermidade durante todo o tempo de
sua vida e possuir a natureza divina”.

Portanto, ao operarem discursivamente
dentro dos parametros da teologia da
prosperidade, o0s pregadores midiaticos
oferecem a possibilidade de uma troca
simbdlica que ocupa indubitavelmente um
lugar de destaque como meio de realizacdo
pessoal e social. Nessa hora, a legitimidade
dada pelo texto fonte (Biblia) atrela-se a fé
gue deve entrar como um genuino
investimento no reino de Deus, investimento
este pautado na certeza de um retorno seguro:

“As tuas financas sao dirigidas pelo
Senhor, entdo ndo deixe teu emocional
entrar... Faca o que o Espirito Santo
esta falando no seu coracgdo! Tira da
sua casa! E da! Eu te garanto que esse é
um investimento mais bendito que
alguém pode fazer na terra... Nao € que
ndo vai fazer falta, ndo. Nao é so isso.
N&o vai fazer falta, ndo vai mesmo,
mas o desejo do teu coracao, Deus vai
te dar.” (Igreja Apostélica Renascer em
Cristo).

Quando o discurso religioso na midia
se apresenta mesclado pela Teologia da
Prosperidade, ele desprende o presente do

materiais e existenciais. Tais problemas de tdo passado apresentando um contradiscurso que
prementes e intensos, fazem com que as parece querer apagar as raizes histéricas de
pessoas ja ndo aguentem mais esperar por uma religido que era pautada em ensinar ao

uma vida melhor, em um futuro vindouro (na
vida apds a morte, por exemplo).

Assim, o discurso religioso midiatico
funciona de forma adequada para aqueles que
rejeitam solucbes que exigem tempo e
planejamento. Um cenario perfeito para os
dias atuais, onde se vive sob o reinado do
imediato. Todavia, nos discursos religiosos
veiculados na TV néo basta a existéncia do
carater imediatista na satisfacdo dos desejos e

necessidades das pessoas, 0s sermdes Vvao
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homem como enfrentar a dor e o sofrimento.

Vemos tal postura no seguinte trecho:

“Quando vocé sair la fora e vocé vé o
tamanho da guerra, o tamanho da luta,
o tamanho da dificuldade o que todo
mundo “ta falando, o que todo mundo
‘tA comentando, vocé nao vai deixar
iSso entrar no seu coracdo. Isso ndo é
com vocé. E com quem n&o tem Deus.
Vocé tem Deus e vocé tem a bencéo
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Dele na sua cabeca, sobre vocé. Usa a
bencéo do Senhor.” (Igreja
Internacional da Gracga de Deus).

Em manobras linglisticas,
atravessadas por forte teor emocional, a fala
religiosa na TV assume ares de
convencimento ao defender que as promessas

alianca com vocé e Ele "ta operando
milagres e maravilhas e honrando a sua
palavra ainda hoje!” (Igreja Apostdlica
Renascer em Cristo).

Quando através dos sermdes se
desencadeia um processo de concep¢ao e
legitimagdo  do  discurso  televisivo,

de Deus e seus desejos para a vida dos crentesobservamos a construcdo de um falar que

sédo de abundancia material, de prosperidade e
de béncéos. Assim, jogam com as palavras
para que a garantia do compromisso de
prosperidade divina entre como um elo na
cadeia discursiva, ou seja, todas as coisas
boas sdo dos servos de Deus, tdo somente
porque Deus fez uma alianga com eles e
firmou um compromisso.
A alianca € proposta nos sermodes

objetiva estabelecer com o sagrado uma troca
na forma mercadoria e cuja relacdo com o
mesmo se firma através da possibilidade de

um retorno imediato. Se os fiéis
experimentaram perdas, sejam elas de
qgualquer espécie, o discurso religioso

midiatico oferece uma légica discursiva capaz
de motiva-los a estabelecerem uma nova
alianca com Deus e receberem de volta tudo

respaldada pelas aliancas estabelecidas nas que perderam.

narrativas biblicas. Tanto no Antigo como no
Novo Testamento, a Biblia fala da alianca que
Deus estabeleceu com o seu povo para liberta-
lo e salva-lo do julgo da escravidao,
unicamente através de um Messias. Na
atualizacdo da déixis biblica, esse
procedimento discursivo gera uma nova
contextualizacdo dessa alianca com Deus.
Assim, admite a relevancia da tomada de
posicionamentos para se avaliar a suficiéncia
deste tipo de experiéncia religiosa como uma
experiéncia religiosa fundamental. Deste
modo, o discurso religioso ha midia apresenta
uma “teologia de resultados”, os quais podem
ser experimentados no mais evidente processo
de troca e comercializacdo do sagrado em
variadas formas simbdlicas:

“Pode ser que aos olhos humanos nao
tem jeito mesmo! Pode ser que aos
olhos humanos, a hora ja tenha
passado... Pode ser que aos olhos
humanos, ja acabou de vez, encerrou,
lacrou... Tem um Deus que chega na
hora que s6 ele pode chegar. Nao é
para ressuscitar. E pra fazer nova coisal
N&o tem nem o que ressuscitar, "ta tudo
morto, enterrado. Deus chega faz novo
e cumpre as promessas da sua vida!
Fortalece o teu coracao! A vitoria é tua
em nome de Jesus! Pode ser grande,
impossivel, improvavel, do jeito que

nao tem jeito, mas Deus tem uma
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Nesse sentido, pode-se enxergar O
discurso religioso nos meios de comunicacao
de massa como estando permeado de uma
pratica conveniente aos interesses dos grupos
que os divulgam. Com um discurso
envolvente e que propde solucdes imediatas, a
fala dos pregadores mididticos apresenta
signos  especificos, respondendo aos
guestionamentos existenciais do grupo social
composto  pelos telespectadores. Este
necessariamente passa a ser 0 principio
gerador de sentidos.

Nas falas religiosas da TV,
especificamente nos programas analisados,
vemos ser estabelecida uma coeréncia
discursiva entre o discurso e a necessidade
existencial através de uma linguagem
valorativa e motivadora, abundante em
promessas de vitorias. Este falar “profético”
fornece as condi¢cdes imprescindiveis para a
experiéncia religiosa como nexo entre a
realidade e as necessidades dos fieis. Como
no trecho do sermao transcrito abaixo:

“Deus quer te dar prosperidade! Deus
guer te dar honra nesta terra e Deus
guer que vocé viva a palavra de Isaias
1:19: "Se me ouvirdes e credes

comereis 0 melhor desta terra!”.

O Senhor, Ele ordena a bencao e vocé
vai viver isso, em nome do Senhor

Jesus! Porque ao ser movido pelo
Espirito Santo, o que vai acontecer com
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o teu suprimento? O que vai acontecer
no teu trabalho? Na tua vida
profissional? Ninguém vai entender,
nem vocé! Sabe por que? Porque é a
obra sobrenatural do Espirito Santo de
Deus!” (Igreja Universal do Reino de
Deus).

Vemos na maioria dos programas
analisados, a pregacdo e o0 incentivo a
prosperidade financeira, mesmo que outros
grupos religiosos a partir do texto biblico em
questdo usem um parafraseamento totalmente
antagonico. Isso ocorre pela inexisténcia de
sentidos literais, muito embora a biblia seja
usada para dizer o contrario, afinal, sabe-se
gue ndo ha “o sentido” guardado em algum
lugar, seja no ceérebro, na lingua ou nas
paginas das Escrituras Sagradas, e que
aprendemos sistematicamente a usar.

Os sentidos e 0s sujeitos se constituem
em processo; nele ha transferéncias, jogos
simbdlicos, dos quais ndo temos controle e
nos quais o equivoco — o trabalho da
ideologia e do inconsciente — esta muito
presente. Portanto, a ideologia do discurso
religioso pode até mesmo desencadear a sua
funcdo de dominacdo e de deformacao
presentes numa linguagem de representacao
de valores selecionados pela percepgao do fiel
ou inculcados pela ideologia do proprio
sistema religioso que acaba por determinar
tais valores como fundantes e legitimadores
da experiéncia religiosa.

Nesse caso, a apregoada consciéncia
de prosperidade enuncia que os fiéis recebam,
com facilidade e sem esfor¢o algum, as coisas
do mundo material. O discurso da
prosperidade, presente  nos  sermdes
veiculados na TV, apresenta o mundo
material como o mundo de Deus e 0s “servos”
de Deus como detentores do direito a este
mundo, afinal eles séo seus préprios filhos.

A constante reafirmagdo  das
promessas e das vitorias para 0s servos de
Deus permeia, praticamente, todos os sermdes
gue analisamos. Essa reafirmacdo tende a
direcionar e reforcar a escolha dos valores que
os fiéis realizam em sua experiéncia historico-
religiosa, manifestada pela crenca no poder de
Deus. Neste contexto, o discurso religioso na
midia, promove uma antecipacdo aos fiéis,
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apresentando aos seus ouvintes a
possibilidade de escolherem o0 que
determinara a postura que terdo de seguir para
objetivarem a fé em Deus. Obviamente, como
temos verificado nos sermdes midiaticos, tais
posturas sempre acarretarao nas “béncéos” de
saude fisica e prosperidade financeira que,
uma vez obtidas, resultardo conseqientemente
na conquista de espaco e no pleno
reconhecimento sécio-religioso da vitoria
dada por Deus, além de marca de verdadeira
espiritualidade pela presenca da fé:

“Néao vai te faltar na tua familia! Nem
coisa pequena e nem coisa grande!
Nada! Nada! Nada! Nada! O Senhor
vai entregar a familia, a bencdo da
familia nas tuas maos! E ainda vai te
acrescentar aumentar, enriquecer!
Porque esta é a bencdo que Deus tem
para nés! Que somos lavados com o
sangue de Jesus! Amém!” (lgreja
Apostdlica Renascer em Cristo).

Um outro aspecto interessante nos
discursos analisados é a sua semelhanca com
a linguagem presente nos manuais de auto-
ajuda, inclusive uma das férmulas mais
usadas pelos pregadores é a inducdo da
repeticdo das suas falas pelos seus ouvintes e
a repeticao dos seus préprios enunciados.

Ao induzirem a repeticdo de suas
falas, os pregadores desencadeiam um
processo de acdo. O falar € agir e esse agir
implica em poder. O ato de repetir, tdo
presente no discurso de auto-ajuda quanto na
maioria dos discursos religiosos veiculados
pela TV, é importante porque possibilita o
agir visto na transformacdo de um estado de
inércia em um estado de mobilizagéo.

Esta repeticdo ocorre essencialmente
na negacgdo do sofrimento que mencionamos
anteriormente. Portanto, devemos considerar
gue uma mesma palavra, na mesma lingua,
dependendo da posicdo do sujeito e da
inscricdo do que diz em uma ou outra
formacdao discursiva, significa diferentemente.
Isto é facilmente observado numa anélise
paralela dos livros de auto-ajuda e dos
sermfes. Todavia, tal repeticdo também se
reveste, de igual forma, de um carater
essencialmente ideologico a qual pode ser
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comparada com um elo entre o espaco vazio e
a realidade vivida pelo fiel e suas
necessidades mais latentes.

Estas necessidades se revestem das
possibilidades de realizacdo a partir da
esperanca dos fiéis. Percebendo esta
potencialidade, uma boa parte dos pregadores
televisivos absolutizam seus discursos,
transformando-os em um instrumento indutor
ao imporem uma ordem estabelecida para o
modo dos fiéis crerem, pensarem e agirem,
através do claro poder de convencimento dos
pregadores e do exaustivo uso de repeticdes
biblicas sob uma otica literalista:

“Diga comigo: Eu sou filho de Deus!
Filho de Deus! Filho do Deus vivo! E
gléria a Deus! Deus habita na minha
vida! Habita no meu casamento! Deus
habita nos meus caminhos! E a
manifestacdo dEle trarda cura! Trara
cura para a humanidade! Trard cura
para 0 meu coracdo! Trara cura para
todas as enfermidades! A manifestacao
d’Ele me trara a vida eterna!” (Igreja
Internacional da Graga de Deus)

Ao serem, pelo discurso religioso
divulgado pela TV, guiados ao consenso de
gue sao filhos de Deus e que, por isto, tém
direito e acesso irrestrito as suas béncaos, os
fiéis constroem uma visdo crédula sobre as
possibilidades de mudancas nas suas proprias
realidades, enxergando o discurso recebido
como adequado aquilo que esta proposto.

Vemos nas falas dos “pregadores
eletrbnicos” o0 surgimento de uma
espiritualidade mensurdvel em termos de
resultados materiais na vida dos crentes. Pela
prosperidade econdGmica, por exemplo, avalia-
se 0 progresso e o tamanho da fé de alguém.
Alguém que conseguiu obter os favores
divinos no caso, representara a dimensao
pratica e eclesial da fé, afinal teve a coragem
de investir no reino de Deus, tendo a igreja
como intermediéria. Isto é constantemente
apresentado através dos testemunhos lidos ou
proferidos antes ou depois dos sermodes
veiculados.

Percebemos que énfase

a nos

midiaticas € constante, pois se trata de um
processo cuja recorréncia faz com que o0s
crentes migrem continuamente entre os polos
da experiéncia de fé teoldgica (a partir da
teologia crista biblica) e da experiéncia de fé
antropologica (através dos fortes apelos
emocionais e dos momentos de catarse
coletiva). Essa recorréncia, presente ndo soé
em testemunhos, possibilita a manutencdo de
um ténue equilibrio existencial, ao mesmo
tempo em que promove a propria experiéncia
do fiel, por meio da linguagem do discurso
religioso. Ao promover tal experiéncia, as
igrejas televisivas apenas assumem o papel de
mediadoras, pois na esséncia do discurso,
deixa-se claro que sO pela fé é possivel
alcancar as béncaos divinas, ou seja, 0S
pregadores ao afirmarem tal condicionalidade
se eximem, automaticamente, de qualquer
responsabilidade por um possivel fracasso.

Claro que estas manobras discursivas
se apresentam de forma bastante sutil. No
jogo de dizeres dos discursos religiosos da
TV, ha elementos de solidariedade, de
carisma e de envolvimentos emocionais que
induzem os fiéis ao uso daqueles discursos
como ferramenta para a legitimacdo de suas
pré-disposi¢des. Além do que os envolvidos
se amparam nas suas proprias buscas,
necessidades e desejos, alimentando o
processo interativo do discurso. Assim, 0s
crentes  assumem  voluntariamente a
responsabilidade pelo fracasso ou pelo
sucesso, sO que este Ultimo, sempre é
estimulado a ser compartihado com as
demais pessoas, através dos jA& mencionados
“testemunhos”.

Neste conjunto de  manobras
discursivas, entendemos que a repeticdo se
constitui como um conceito extremamente
importante, a partir do principio basico que
ela atua na recuperagao do passado. Foucault
(1971) afirma que a repeticdo se inscreve no
interior da ordem discursiva, fazendo com que
os discursos se repitam tanto no seu
desenrolar “sincronicamente”, quanto na
medida em que se repetem apresentando 0s
mesmos temas, as mesmas formulacoes,
“diacronicamente”.

Quando AD aborda

a a

depoimentos pessoais dos pregadores e nos interdiscursividad®, apresenta-a como o

testemunhos dos membros das igrejas
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processo em que se incorporam 0OS percursos
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tematicos e/ou os percursos figurativos, temas
e/ou figuras de um discurso em outro. Esta
interdiscursividade € composta dos processos
que acarretam a busca na nossa memoria
discursiva. Assim, sdo necessariamente, 0S
elementos ideoldgicos e culturais que
possibilitam a compreensdo da “mensagem”
subliminar. Como aqui analisamos o discurso
religioso, ndo podemos nos furtar de
esclarecer que os enunciados do discurso
midiatico ndo sdo enunciados quaisquer, pois
ao mesmo tempo em que ela fala, toca no
centro da fragilidade humana, estruturando
um discurso fécil de ser circunscrito, um
discurso hermético e repetido a exaustao.

Vale ressaltar ainda que este processo
se desencadeia a partir da argumentacdo dos
pregadores que intencionam  produzir
confianga no seu discurso, se tal confianca for
firmada, embora ndo haja como testéala
priori, os fiéis estardo aptos para efetuarem
suas trocas simbolicas, entregando a Deus o
“seu melhor®, em troca da prosperidade que
provém do Criador de todas as coisas e “dono
do ouro e da prata”, conforme escrito na
Biblia.

Portanto, o discurso de prosperidade
presente em muitas das falas religiosas da TV
ocupa um lugar de destaque na visao religiosa
dos fiéis que, ao contemplarem a realidade,
véem-na como algo que deve ser mudado,
pois além de ndo apresentar o carater da
prosperidade ainda contradiz a possibilidade
de se nutrir esperangas.

3. Conclusao

Ao estudar o discurso religioso na
midia, temos que observar quem diz, como se
diz e em que circunstancia diz, pois estamos
tocando na linguagem religiosa das igrejas
como um mecanismo devidamente adequado
ao processo de construcdo do sagrado e do
transcendente para os fiéis. E certo que
encontramos um discurso envolvente e que
com a sua ldogica discursiva oferece aos seus
fiéis respostas imediatas. Todavia, o discurso

(1) Segundo Maingueneau (1993), “a unidade
analise pertinente da AD ndo é o discurso, m
interdisairso, o espaco de trocas entre varios disci
convenientemente escolhidos”.

(2) Dizimos e ofertas
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também é entendido como um instrumento
social que, ao ser mediado pelos pregadores
na TV, utiliza-se de uma simbologia religiosa
adequada através de signos especificos.

E exatamente na articulacdo do real
com o imaginéario que o discurso funciona, na
relacdo necessaria entre discurso e texto,
sujeito e autor. Portanto, ndo podemos fugir
da compreensdo de que, ao ouvirmos 0S
pregadores falarem, levamos em conta suas
posicdes sociais, suas formacgdes ideoldgicas e
as imagens que eles fazem de seus
interlocutores, como também os argumentos
empregados para atingir as metas propostas.
Nesta andlise, percebemos a escolha de uns
termos, em vez de outros e até o
silenciamento em alguns aspectos, para que
de fato cumpra-se a funcédo de producéo de
sentidos nos sermoes.
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