A metamorfose das necessidades em desejos!?
Bernard Guibert™®

A riqueza de toda a terra basta para satisfazer as necessida-
des de todos os homens.

Mas a riqueza de toda a terra ndo basta para satisfazer os
desejos de um tinico homem.

Aforismo atribuido a Gandhi.
Introducao

Em nossas sociedades capitalistas — portanto mercantis — a 7i-
queza adquire a forma “social e historicamente determinada” de
um “monstruoso acimulo de mercadorias”, como afirma Marx
na primeira frase d’O Capital (Marx, 1867/1957). Mostrarei
que o paradoxo enunciado por Gandhi deriva de uma dupla
metamorfose caracteristica desse modo de produgio: a riqueza é
metamorfoseada em mercadorias e as necessidades limitadas de
um individuo sdo transformadas em desejos ilimitados, de modo
que a satisfacdo destes tltimos por meio do consumo daquelas é
impossivel, a fortiori, para a humanidade inteira.

Comeco por lembrar que, se o objetivo de nossas economias
fosse tao somente o de satisfazer nossas necessidades, elas nio
poderiam ser capitalistas. Ora, mas elas o sdo. Além disso, re-
lembro que, em sua menor malha, o tecido das trocas mercantis
se disfarca por um linguajar certamente muito trivial. A estrutu-
ra das trocas mercantis tem por consequéncia um retorno sobre
seus elementos e seus agentes que é o de transformar o cidadao
da cidade mercantil em ser de desejo. Mas como a continuagdo
desse desejo ndo pode ser mediada pelo dinheiro, a este Gltimo
resta apenas ser reificado. Por essa razdo, qualifico-o de venal.
O dinheiro aparece dotado de um poder magico, assim como os
fetiches e talismas de sociedades ditas “primitivas”. Reencontra-
mos, assim, aquilo que Marx chama de fetichismo da mercado-
ria. Mas, de um ponto de vista ingénuo, os fetiches sio bastdes,
pedras, conchas, amuletos, talismas etc., em suma, coisas visiveis
e individuais que podemos pegar com as maos. Na época de
Marx, as mercadorias eram, como tais fetiches, essencialmen-

te objetos visiveis, transportaveis e individuais. Mas depois, os
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servicos mercantis (invisiveis) — o mercado de habitacdo, as ter-
ras agricolas, florestas, minas e pocos de petrdleo (bens imdveis)
— e os bens publicos, dos quais o consumo nao pode ser indivi-
dual - rotas e redes de transporte, internet etc. — se desenvolve-
ram consideravelmente, a ponto de representarem mais de dois
ter¢os do PIB. E a coisificacdo e a alienagdo das relacdes sociais,
presentes no conceito de fetichismo da mercadoria proposto por
Marx, ndo parecem, até este instante, ter diminuido.

Enfim, essa coisificagdo, aplicada a mercadoria especifica
do capitalismo - a for¢a de trabalho livre — formata a vivéncia
fenomenal do trabalhador. Conduzido, sem se dar conta, pelo
movimento de seus desejos venais, ele torna-se obcecado pela
aquisi¢ao daquilo que parece, a sua consciéncia, um minimo ne-
cessario para viver. Essa obsessdo formata também a subjetivi-

dade do acionista, que torna-se adicto ao lucro.
Trabalho em geral e desejo genérico

Suponhamos, em primeiro lugar, que a finalidade de nossas eco-
nomias capitalistas seja a satisfagao de necessidades elementares,
comer quando se tem fome, se vestir, proteger-se de intempéries,
ser educado e cuidado etc. O escindalo da miséria no mundo
parece contradizer a primeira parte do aforismo de Gandhi:
toda riqueza produzida parece estar longe de satisfazer as neces-
sidades elementares da humanidade. Mas, nos anos cinquenta,
a FAO? havia calculado que, com as técnicas mais eficazes e os
produtos dos melhores mercados da época, poderiamos satis-
fazer a integridade das necessidades de cada ser humano com
apenas um délar por dia na época, o que daria razdo a Gandhi.

Ora, a taxa de lucro a longo prazo de uma economia é a
mesma que a sua taxa de crescimento. Como as necessidades
fundamentais dos seres humanos sio constantes, sua taxa de
crescimento é igual a taxa de crescimento demografico. Ora, a
taxa de lucro exigida pelos fundos de pensao, da ordem de 15%,
é pelo menos igual a dez vezes, se ndo a cem vezes a taxa de cres-
cimento demografico. Somente a satisfacdo das necessidades vi-

tais ndo é compativel, portanto, com as economias capitalistas.
As necessidades “histérica e socialmente necessarias”
Na tradi¢do marxista, denunciamos a ideia de que as necessida-

des poderiam ser definidas de maneira absoluta e universal fa-

zendo referéncia a uma natureza humana, ou mesmo animal, em
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todo caso transistorica, abstragio feita de todo pertencimento a
um modo de produ¢io determinado. Em suma, as necessidades
historicamente e socialmente necessarias correspondem a uma
norma de consumo que integra a0s poucos 0s meios necessarios
para, por exemplo, trabalhar e viver em sociedade. Exemplos
nos dias atuais seriam os carros, telefones, padrdes de higiene,
padroes de educacdo e de formagdo, de descanso, de laser, de
distracao etc. Mas tais modulacdes ndo explicam a explosido de
desigualdades. No inicio do século XX, a Ford considerava que
a relagdo entre os saldrios extremos ndo deveria exceder 40%;
no inicio do século XXI, essa relagao é da ordem de 800. Em
suma, para que a economia tenha uma taxa de lucro da ordem
de 15%, é preciso que o consumo seja bem superior ao neces-
sario, bem além da satisfacdo das necessidades, mesmo que esta

seja determinada histérica e socialmente.
Da necessidade ao desejo mimético

O capitalismo luta contra a satura¢do das necessidades incre-

¢L

mentando o apetite pelo “luxo, este supérfluo tdo necessario”,
como dizia Voltaire, pelo viés do desejo mimético excitado pela
publicidade, como mostra a andlise de Thorstein Veblen (1970)
em sua célebre “classe de lazeres”. Para citar um exemplo, até a
Guerra de 14 a 18, o automoével era um dos sinais exteriores de
riqueza reservada a uma infima minoria de pessoas muito ricas
que viviam de renda. Henry Ford, nessa época, serviu os interes-
ses de sua inddstria aumentando os salarios de seus operdrios e
fabricando os Ford T para que os proprios operarios pudessem
compra-los de forma indireta. Criando desejo mimético, ou seja,
de uma demanda além da satisfacio das necessidades funda-
mentais, o capitalismo antecipa as politicas de demanda teoriza-
das por Keynes: a demanda cria a oferta — fato que foi esquecido

pelo neoliberalismo.
O desejo como esséncia do ser humano

Mas esta aparéncia fenomenal de um desejo artificialmente ex-
citado pela publicidade, ao ponto de tornar-se uma simples ex-
crescéncia quantitativa da pura necessidade, é falaciosa porque
isso implica apenas uma pequena parte da explosao de desigual-
dades. Mas, acima de tudo, ela constitui este contrassenso antro-
poldgico que inverte a relagdo entre o desejo e a necessidade na

esséncia do ser humano. Refiro-me aqui a leitura proposta por
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Kojéve (1947) em seu famoso semindrio dos anos trinta sobre a
dialética do Senhor e do Escravo de Hegel em A Fenomenologia
do Espirito (Hegel, 1807/1967). Sabemos que Lacan frequentou
assiduamente tais semindrios. O animal é somente um ser de
necessidades porque ele nao sabe o que é a morte. Por outro
lado, o escravo sabe. E é para ndo morrer que nasce o seu desejo
de reconhecimento pelo Senhor por meio de seu trabalho. Em
suma, para Kojeve, o desejo é a esséncia do ser humano e é o
correlato de seu trabalho.

Hegel foi o primeiro filésofo a se interessar pela economia
politica nascente, principalmente em sua critica da filosofia do
direito. E por essa razio que, em sua “Légica de Iena”, de 1802,
ele expoe a trindade antropoldgica — do trabalho, da lingua-
gem e da interacdo — que é retomada mais tarde pela Escola de
Frankfurt, especialmente por Jurguer Habermas em seu texto A
tecnica e a Ciencia como ideologia (Habermas, 1976). Quanto
ao tema do reconhecimento, este é desenvolvido por seu suces-
sor Axel Honneth (2007). Este ultimo, gracas a um romance
autobiografico sobre um negro do sul dos Estados Unidos, mos-
tra que o reconhecimento ocorre quando o olhar daquele que
reconhece ndo atravessa o rosto daquele que faz a demanda
por reconhecimento, mas se detém sobre este mesmo rosto. Em
suma, o reconhecimento metamorfoseia a simples visao do olho
animal em um olhar humano, aquele de uma leitura que sabe

decifrar o olhar do outro e afrontar seu rosto.
A “linguagem que as mercadorias falam entre si”

Assim, desejo, linguagem e trabalho, e seu intrincamento, per-
tencem a esséncia da humanidade. Para identificar sua especifi-
cacdo social e historica por meio da mercadoria, volto ao esbogo
do intercambio de equivalentes mercantis que Marx interpreta
no inicio d’O Capital: um teceldo (t) teceu uma tela (T) que ele
troca por uma roupa (H) confeccionada por um alfaiate (h).
Em nossas sociedades, toda compra (ou toda venda) se ins-
creve em montagens institucionais e contextuais aperfeicoadas
e implicitas em um linguajar determinado: as vitrines, as eti-
quetas, 0os nomes, as marcas, os padroes, os tamanhos, os pre-
¢os, as liquidagdes, os descontos e os abatimentos, os regateios,
as garantias, os créditos, os servi¢os pos-venda, os manuais, os
contratos etc. Mas, estilizando caricaturalmente, em todo inter-
cAmbio mercantil, a comunicagio se resume em dois movimen-

tos contrarios, o primeiro consiste em fechar a mao sobre o que
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é cobi¢ado, o segundo consiste em abri-la sobre o preco a pagar:
aquisi¢ao de um valor de uso, de um lado, as custas de um aban-
dono de um valor, de outro lado.

O tecelao Ié sobre o rosto do alfaiate a cobica de sua tela —
seu valor de uso — de modo que ele cré que a substancia de seu
meio de aquisicio — o valor mercantil de sua tela — que ele vé
espelhado no olhar do alfaiate substitui, assim, a natureza social
do valor da tela, sua forma natural, aqui visivel — seu valor de
uso. Marx denomina este fendmeno — em que o social adquire a
madscara do natural — fetichismo da mercadoria. Ele é decorrén-

cia, entdo, de um efeito especular.
Comércio, permuta e doacao

Mas em que sentido a troca de mercadorias se distinguiu da per-
muta entre riquezas e daquilo que Marcel Mauss (1950) chama
de doagdo, ou seja, a tripla obrigacio de dar, aceitar e fazer? Es-
sas trés obrigacdes nao contém a ideia de “livre consentimento”

pressuposta em todo contrato — implicita ou explicitamente — de

$L

compra ou de venda. As primeiras diferengas relacionam-se a
materializagio da troca. Para as mercadorias, os deslocamen-
tos espaciais sdo instantdneos e visiveis. Um exemplo célebre
do sistema de doacdes é a kula. E um sistema de troca de bens
prestigiosos, de colares (soulava) e de pulseiras de concha (mwa-
li), mas sem nenhum valor econémico direto. Ele é praticado no
leste da Nova Guiné, entre cerca de vinte ilhas (ilhas Trobriand),
e foi descrito no inicio do século XX por Bronislaw Malinowski
(1963). Cada objeto possui um nome proprio, adquirindo assim
um valor praticamente pessoal. A entrega desse objeto pode du-
rar anos e percorrer centenas de quilometros. Mas a diferenca
essencial € que, nas nossas sociedades, a metamorfose da riqueza
em mercadorias separadas em valor e valor de uso € o efeito em
retorno sobre a troca da existéncia de uma moeda, ou seja, um
terceiro mediador socialmente instituido e quantificador. Sua
instituicdo é uma operagao simbdlica, e podemos mesmo supor

que ela seria a matriz de todo simbdlico.
A erecao dos “postes de cores”
A operagdo em questido, com efeito, consiste em eleger (sele-
cionar) uma mercadora particular, por exemplo uma cabeca de

vaca na Antiguidade, e em exclui-la do consumo comum, como

também dos sacrificios, para manté-la prisioneira da esfera das
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trocas, o mercado. André Orleans e Michel Aglietta (Aglietta &
Orleans, 1982) compararam essa criagao do padrao monetdrio
com a anadlise do sacrificio tal como proposta por René Girard
(1978). A palavra “padrao” foi traduzida da palavra francesa
étalon que, etimologicamente (Benveniste, 1969), vem de “es-
tel”, o poste, o totem, o “poste de cores” celebrado por Arthur
Rimbaud®. Jean Joseph Goux (1973) generalizou essa andlise da
institui¢do da moeda ao estabelecimento de significantes mestres
e a sucessao de suas metamorfoses em diferentes dominios, den-
tre os quais o dominio da psicanilise, tal como foi interpretada
por Jacques Lacan (1966). Como consequéncia, o desejo gené-
rico da humanidade é histérica e socialmente determinado por
uma relagdo simbdlica especifica, aquela do padrao monetdrio.

Este padrao monetario tem um valor de uso exclusivamente
social (suprassensivel) ou cultural (por oposicao a natureza), a
saber, servir as trocas. Esse valor se inscreve, assim, na oposi¢ao
que fazem os etndélogos entre a natureza e a cultura. O fato de
que sua existéncia seja simbélica permite aquilo que chamamos
de maneira niao apropriada hoje em dia de desmaterializacao da
moeda. Com efeito, a moeda eletrénica nao é menos material que
a moeda metalica, da mesma forma que, se os elétrons e os pro-
gramas de informdtica sdo invisiveis, eles nem por isso sio menos
materiais. Esse padrao é ao mesmo tempo imanente ao mundo
das mercadorias do qual ele “causa” aparentemente a corrida
espacial, como também ele o ultrapassa e o transcende, uma vez
que ele exprime os seus componentes suprassensiveis: ele é ao
mesmo tempo causa na extensio e expressio do pensamento.

A troca de mercadorias, assim como a permuta e a doagao,
exprime a equivaléncia dos produtos trocados. Marx compara
essa conservac¢ao do valor na troca a conservagio da massa de
um objeto quando remodelamos sua forma. Isso é resultado da
invariancia da massa volumosa. Mas ele poderia muito bem ter
utilizado a metidfora da conservacdo de energia ou da quantida-
de de movimento. Em qualquer um desses casos, uma lei da vida
em sociedade se fenomenaliza em uma lei da natureza. Trata-se
fundamentalmente aqui do fetichismo da mercadoria. Em suma,
toda equivaléncia mercantil possui a estrutura de uma equiva-
léncia matematica. Mas ela ndo é somente isso: ela é mercan-
til. Assimild-la, simplesmente, a uma lei natural da conservacao
oculta completamente a sua dimensio institucional normativa.
E essa norma implicita que faz com que possa haver desperdicio
ou mercadoria danificada, enquanto que, na natureza, nada se

perde, nada se cria. Trata-se do fenémeno de substituicio de
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uma forma natural por uma forma social, que Marx chama de
“fetichismo da mercadoria”. Isso nos leva a fazer uma distin¢ao
entre a visao do senso comum e a visao dos intelectuais. Para o
senso comum, com efeito, incluindo os intelectuais em sua vida
quotidiana, o sol nasce a leste e se poe a oeste. Mas os intelec-
tuais sabem que, ao contrdrio das aparéncias, é a terra que se
movimenta de leste para oeste. Assim, também, os intelectuais
sabem que o desejo gerado pela comunicacdo linguistica que
acompanha toda troca é metamorfoseado, sob o efeito da mer-
cantiliza¢do, em uma media¢do pelo dinheiro, de modo que este
ultimo aparece como o meio universal de satisfacdo dos desejos.
Os desejos se tornam, entdo, venais. Mas, para o senso comum e
de forma manifesta, o fato de que a troca mercantil parega pos-
suir, por engano, um equivalente na natureza, faz do poder de
compra do dinheiro uma propriedade consubstancial e natural
ao proprio dinheiro. Ou seja, aquilo que os intelectuais sabem
tratar-se de um desejo venal latente gerado pela “lingua que as
mercadorias falam entre si”, seguindo a feliz férmula de Marx,

se manifesta como uma necessidade minima irredutivel.

LL

Globalizacao e sede de poder absoluto

Essa “venalizacdo” explode com a globalizacao contemporanea.
Naio que esse fenomeno seja recente. Ele é contemporaneo ao
surgimento do capitalismo e talvez seja mesmo uma das suas
causas. Mas, quantitativamente, ele assume tamanha propor¢ao
que acaba por apagar as fronteiras e por produzir uma homo-
geneizacdo que garante empresas de escala planetiria. A venali-
zacdo trai sua esséncia escondida pela emergéncia de trés mer-
cados que a exploram: o das armas, o das drogas e o do trafico
de seres humanos, essencialmente de mulheres, de criancas e de
trabalhadores imigrados.

De maneira estrutural, essa globalizagao disfarca a operacao
simbélica na origem das moedas nacionais e oferece a elas um
padrdo de padroes, ou seja, uma moeda — mercadoria global,
o ouro, historicamente durante o “longo século XIX” que se
estende de 1789 a 1914. Apés as derrotas de Keynes em rela-
¢ao as negociacdes de Bretton-Woods, a moeda global tornou-se
um hibrido entre o ouro e o ddélar, denominada, por isso, Gold
Exchange Standard, na qual a paridade fixa entre o délar e o
ouro foi estabelecida em $35 a onga. Essa paridade foi rompida
unilateralmente por Richard Nixon em 15 de agosto de 1972

devido as dividas acumuladas pelos Estados Unidos durante a
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Guerra do Vietna, o que restabeleceu a regulagio do simbélico
americano pelos fundamentais reais como o ouro, o petréleo e
as matérias-primas.

A dindmica exponencial da globalizacdo resulta especifica-
mente menos da mercantilizacdo propriamente dita do que de
seu motor econdmico capitalista. E por isso que existe, na esca-
la do planeta, um valor absoluto, aquele que é veiculado pelos
mercados financeiros, mas cuja esséncia seria uma venalizacdo
do desejo, e cuja manifestagao seria a adi¢do irrepreensivel a
esse valor — sua “necessidade vital” — aquilo que designamos
acima por “fome demoniaca por ouro” (auri sacra fames). As re-
servas de ouro de Fort Knox possuem, nessas condi¢des, apenas

um valor fantasioso.
A religiao da vida quotidiana

Para isso, voltamos a noc¢do de fetichismo para interroga-la de
maneira anacronica como uma religido, a luz da etnologia con-
temporanea. A palavra “fetichismo” é um neologismo proposto
pelo presidente de Brosse, em 1770, para caracterizar o “culto
aos fetiches”. O termo “fetiche” tem a mesma origem etimo-
logica latina que a palavra factice do francés. Ele é conotado
como objeto magico que engendra ilusdes e mesmo bruxaria.
Os exploradores portugueses dos séculos XV e XVI designaram,
assim, objetos, pedras, bastdes, estatuas, talismas etc., que os
chamados “primitivos” dotariam de poderes magicos.

O desprezo colonialista por religidoes de socieda-
des desprezadas como primitivas

No inicio do século XIX, o fetichismo foi, entdo, considerado
como uma religido caracterizando um estado primitivo na his-
toria das religioes. Esse estado era visto com condescendéncia,
nao somente pelos escravagistas e pelos colonizadores portu-
gueses, mas mesmo pelos intelectuais ocidentais, em nome da
superioridade de sua ciéncia e de sua civilizacio. Lembremos
que, naquela época, primeira metade do século XIX, a etnolo-
gia ainda ndo existia e, a fortiori, 0 totemismo ou 0 animismo
ainda nao haviam sido descritos. Se Marx queria fazer uso de
uma religido “primitiva” para ironizar a boa consciéncia ingé-
nua e arrogante de seus contemporaneos colonialistas, possui-
dos pelos sortilégios da cidade mercantil, o unico termo de que

ele dispunha era “fetichismo”.
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O inconveniente da neutralizacdo do desprezo por parte da

etnologia cientifica destruiu a ferocidade da ironia marxista!

O fetichismo do século XXI

Nos dias atuais, os etndlogos recusam essa visdo linear, imperialista
e colonialista da histéria, a ideologia do progresso que lhe subjaz e
a soberania das ciéncias exatas exaltada por Augusto Comte. Eles
abandonaram, além disso, o termo fetichismo desde 1903 gracas
a Marcel Mauss (1950). Hoje em dia, Philippe Descola (2005)
distribui de forma estruturalista todas as religides, sem que haja
umas mais primitivas que outras, em quatro classes: o totemismo,
o naturalismo, o animismo e o analogismo. O fetichismo nao esta
incluido. Assim, aquilo a que se referiam Marx e Comte entraria
no caso do totemismo: com efeito, para utilizar os critérios de
Descola nas sociedades totémicas, as leis que regulam as relagoes
entre os homens sao obrigadas a estar em continuidade com as
leis que regem os seres da natureza. Nas tribos totémicas, essas leis
sdo as leis da cultura, enquanto que para os fetichistas ocidentais

6L

contemporaneos — nos mesmos — estas sao leis da natureza. Nossa
filosofia espontanea é aquela de Durkheim: nés tratamos os fatos
sociais como coisas. No inicio do século XIX, essas leis eram as
leis da fisica, ou seja, eram as leis da mecanica racional do ponto
material. Foi preciso esperar um século para que a mecanica fosse
aplicada a objetos invisiveis, coextensivos a todo o universo e, as-
sim, em particular, ndo claramente individualizados como as on-
das; em suma, foi preciso esperar um século para que a mecanica
se tornasse “ondulatéria”, seguindo a feliz expressdo cunhada por
Louis de Broglie (1928). No século XXI, aquilo que Marx designa
por fetichismo da mercadoria — a reificacao das relacoes sociais —
aparece menos como a metamorfose das relagdes sociais de troca
em pontos materiais naturais — sua coisificacdo — e mais na crenga
de que as leis que regem as relacdes entre os homens entre si sao
tao naturais, inexoraveis e absolutamente deterministas quanto as
leis da fisica. A reificacdo generalizada consiste, entao, em fazer da
economia um avatar da “mecanica racional generalizada”. Os se-
res humanos ndao podem escapar a causalidade mecanica (eficien-
te). Como dizia Mrs. Thatcher, TINA: “There is no alternative!”.
A consequéncia para o desejo venal latente gerado pela estrutura
mercantil é que ele se manifesta como uma necessidade vital e im-
perativa que escapa a toda formacao ou civilizagao, como diriam
Freud e Elias (Norbert, 1973, 1975). Tudo se passa como se a

venalizagao do desejo impedisse a sublimacao.
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Desejo venal e perversao fetichista

Mas a popularizagio desse esclarecimento conceitual atribuido a
etnologia contemporinea ¢é dificil, pois o sinonimo de “fetichis-
mo da mercadoria a la Marx” é chamado na linguagem erudita
de totemismo. Por outro lado, o sentido historico da palavra fe-
tichismo é revestido pelo homoénimo que designa normalmente
uma perversdo sexual. Chamarei este de “fetichismo a la Freud”
para distingui-lo do primeiro. No primeiro, a magia nao cons-
ciente consiste em travestir cultura em natureza. O segundo, o
“fetichismo a la Freud”, no inconsciente, oculta, substitui e evo-
ca a sidera¢ao da Medusa. Uma denominacdo exata e eloquente
do “fetichismo a la Marx” que nao seja poluida pelo “fetichismo
a la Freud” torna-se, entdo, um desafio. Contudo, a analise for-
mal autoriza uma certa aproximac¢do, mesmo pagando o preco
de confusdes teoricamente perigosas. Com efeito, a visdo (no
sentido da vista) que foi empurrada pela porta pela extensio
do “fetichismo a la Marx” aos servi¢os mercantis retorna pela
janela do “fetichismo a la Freud”. O primeiro resulta da “lin-
guagem que as mercadorias falam entre si”. Nessa linguagem, a
reifica¢ao se traduz por metonimias: a propriedade para o pro-
prietdrio, a roupa para o alfaiate. As necessidades e os desejos
pertencem a dois dominios diferentes. Isso se refere a metafora.
As necessidades sdo satisfeitas por extensao, enquanto que os
desejos colorem com afetos os pensamentos formatados pelas
institui¢des mercantis. Por seu turno, o “fetichismo a la Freud”
remete a contiguidades ou a partes pelo todo, o que se refere
a metonimia. Em todo ser humano existe, adormecido, um sio
Tomads que apenas pode ser convencido da realidade de um valor
mercantil se tocado ou enviado por ele, nem que em uma peque-
na dose. Assim, todo servico mercantil invisivel e/ou publico ape-
nas pode se assemelhar a um iceberg, do qual uma pequena parte
exterior permanece visivel. Isso é ainda da ordem da metonimia.

Se consideramos, por exemplo, a assinatura de uma rede de te-
lefonia celular, o “fetichismo a la Freud” nao introduz uma solugao
de continuidade, mas sim de contiguidade entre o Smartphone, a
rede de transmissao, o servidor de gestdo e o banho de ondas ele-
tromagnéticas no qual se propaga a comunicagado linguistica. Mas,
por seu turno, o “fetichismo a la Marx” reifica esse ecossistema
do valor suprassensivel, fazendo-o ser representado pela peque-
na extremidade do Smartphone, que aparece como um fetiche, no
sentido comum do termo, do qual a aquisi¢do € vital. Ocorre, as-

sim, a vinganga da visdo sobre o invisivel, sobre o ndo individual e
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sobre 0 nao palpdvel. Mas, no nivel profundo da estrutura, houve
um deslocamento, uma transferéncia do servico mercantil sensivel
em direcdo ao dinheiro suprassensivel necessario para compra-lo.

Assim, uma articulag¢ao formal possivel entre metaforas e me-
tonimias autoriza a aproximacao entre o “fetichismo a la Marx”
e o “fetichismo a la Freud”, entre o desejo venal e a perversio
fetichista, de modo que o emprego de tal articulacao nos parece,

nesse momento, adequado.
Venalizacao mercantil e venalizacao capitalista

Marx emprega a férmula M-D-M para anotar a sintaxe da cir-
culagdo simples, aquela que exprime o consumo comum. Nes-
te nivel, ndo ha diferenga entre o desejo venal do proletdrio e
aquele do capitalista, ja que ambos reproduzem a existéncia, no
contexto do mercado, dos bens e servicos.

Disso resulta que a aquisi¢ao do dinheiro necessdrio — reifi-
cacdo do valor — materializagdo sensivel sob a forma de escrita

(e nao sob a forma de uma coisa bruta) de um suprassensivel (o

I8

valor) — € a forma fenomenal do objeto do desejo. Como con-
sequéncia, este ultimo é essencialmente quantitativo. E aquele
“sempre mais” ou de um poder de compra sempre crescente.
Isso € valido tanto para o proletario como para o capitalista.

O objeto especifico do desejo capitalista, completamente se-
parado de toda necessidade, é aquele valor de uso especifico da
forga de trabalho que consiste em sua capacidade de ser explo-
rada, ou seja, em produzir lucro. Sua sintaxe é D-M-D’. Como
consequéncia, a medida do desejo venal do capitalista nio se
exprime por uma soma de dinheiro, como é o caso do desejo
do consumidor, mas por um nimero puro, uma taxa, aquela do
aumento do capital (D-D’) relacionada ao capital inicial (D), ou
seja, uma taxa de lucro.

Mas ha um efeito de retorno da “segunda reificagdo” sobre o
proletario: este ultimo é metamorfoseado, individualizado, coi-
sificado, tornado visivel e manipuldvel como uma mercadoria
visivel da for¢a de trabalho “livre”: na cidade mercantil o seu
estado civil combina sua assinatura com uma conta na qual ele

pode receber seu salario.
Conclusao

Assim o circuito é fechado: retomo o aforismo de Gandhi. A

unica corre¢do que teriamos a auddacia de pretender fazer é que
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A metamorfose das necessidades em desejos Lacan e Kojéeve  RESUMO | SUMMARY
“modernizaram” a ideia hegeliana do desejo colocado como
esséncia da espécie humana, inspirando-se na linguistica estru-
turalista que inscreve o sujeito na linguagem. O capitalismo
determina social e historicamente esse desejo, ja que as trocas
mercantis constituem uma linguagem grosseira, a “linguagem
que as mercadorias falam entre si”, segundo a feliz frase de
Marx. Disso resulta que o propésito aparentemente racional das
compras, o imperativo de satisfazer as necessidades vitais fini-
tas, é metamorfoseado na busca compulsiva e inconsciente por
desejos venais inacessiveis e infinitos — compulsao assimildvel
a perversao sexual do fetichismo — o que abre perspectivas de
mercantilizacao ilimitada a globalizag¢ao capitalista. | The me-
tamorphosis of the needs in desires Lacan and Kojeve have
“modernized” the Hegelian conception of desire placed as the
essence of the mankind, based on structuralist linguistics that
inscribes the subject in language. Capitalism determines socially
and historically this desire because the mercantile exchanges are
a rough language, “the language that the goods speak to each

other”, in Marx’s happy expression. As a result, the seemingly
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rational purpose of purchases, the need to meet finite vital needs,
is morphed into compulsive and unconscious search for inac-
cessible and infinite venal desires — similar to compulsion in the
sexual perversion of fetishism — which opens prospects for unli-
mited commercialization for the capitalist globalization.
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